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二、说明、目录、图表目录

   由于新能源客车尤其是纯电动客车的平均带电量远超乘用车，2014-2017年新能源客车对动

力电池需求最大。根据数据，2016年和2017年新能源客车的动力电池装机量为16.6GWh

和14.3GWh，分别占动力电池装机总量的57.7%和39.3%，新能源乘用车的动力电池装机量分

别为9.1GWh和13.7Gwh，占比分别为31.4%和37.6%。  中国新能源客车装机电量（GWh）数据

来源：公开资料整理

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国新能源车动力电池行业分析与投资策略报告》共十三

章。首先介绍了新能源车动力电池相关概念及发展环境，接着分析了中国新能源车动力电池

规模及消费需求，然后对中国新能源车动力电池市场运行态势进行了重点分析，最后分析了

中国新能源车动力电池面临的机遇及发展前景。您若想对中国新能源车动力电池有个系统的

了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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目前为止在新能源汽车领域投资规模最大的为大众。大众集团计划到2025年推出80余款全新

电动车型，包括50款纯电动及30款插电式混动车型，2025年电动车销量达到300万辆，占其总

销量的20%-25%，到2030年大众集团旗下覆盖全球各级别市场的300余款车型均将推出至少一

款电动版本。全球一线车企新能源汽车战略规划     

全球主流车企   

新能源汽车战略规划       

大众集团   

到2025年推出80余款全新电动车型，包括50款纯电动及30款插电式混动车型。到2030年大众集

团旗下覆盖全球各级别市场的300余款车型均将推出至少一款电动版本。2025年电动车销量达

到300万辆，占其总销量的20%-25%。       

宝马   

到2025年提供25款电动车型，其中12款为纯电动，剩余13款为混动车型。2025年新能源汽车销

售比例提升到15%至25%。       

通用   



到2020年，将推出至少10款新能源车型。到2025年，别克、雪佛兰和凯迪拉克旗下将近全部产

品在中国实现不同程度的电气化技术。       

福特   

到2022年投入110亿美元，发布超过10款纯电动车，以及超过30款以上的混动车型，林肯品牌

在2022年前全部实现电气化。到2020年，新能源汽车销量占比10-25%。       

戴姆勒集团   

未来10年投入100亿欧元，所有车型实现电动化，到2022年增加50个全新的电动汽车车型。       

沃尔沃   

到2019年实现全部电气化，所有车型都将是纯电动汽车或混动车型       

丰田   

到2020年针对中国的政策投放超过10款纯电动车。2030年电动化车型超总产量的半数，全球范

围内年销量目标达到550万台，其中零排放的纯电动及燃料电池车型超过100万台       

日产-雷诺   

到2020年日产销售车辆的20%均将为零排放车辆。   数据来源：公开资料整理
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三、2020-2026年动力电池行业经营风险及控制策略

四、2020-2026年动力电池行业技术风险及控制策略

五、2020-2026年动力电池行业同业竞争风险及控制策略

六、2020-2026年动力电池行业其他风险及控制策略
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