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二、说明、目录、图表目录

      2019年上半年建筑陶瓷企业1304家，比上年减少98家，各类陶瓷墙地砖产量完成46.07亿平

米，比2017年增长3.28%。其中瓷质砖产量32.97亿平米，比2017年同期增长1.59%，陶质砖产

量13.09亿平米，比2017年同期增长7.8%。主营业务收入1556亿元，比2017年增长4.5%;利润完

成85亿元，同比增长8.5%;亏损企业211家，占16.2%，同比增长1.01%。

      中国是建筑陶瓷的最大生产国，但产业集中度较低，建筑陶瓷整体呈现&ldquo;大市场，小

企业&rdquo;的竞争格局。我国建筑陶瓷工业既广泛分布于全国各地，又主要集中于&ldquo;三

山&rdquo;地区一河北的唐山、山东的博山和广东的佛山，我国墙地砖发源地浙江温州等地。

      2019年，陶瓷行业进入淘汰赛，一方面，&ldquo;煤改气&rdquo;和环保督查不断考验陶瓷

厂，另一方面，终端市场竞争激烈，零售份额大幅下降，大品牌降维竞争，终端爆破价格屡

创新低，建筑陶瓷行业进入&ldquo;巷战&rdquo;。近日，陶瓷行业上市公司陆续公布2018半年

报和业绩预告，多数业绩飘红。
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