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一、报告报价

《2020-2026年中国会展旅游市场深度评估与发展前景报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 报告目录：  第.一章会展旅游行业基础剖析第.一节会展旅游概述一、会展旅游内涵的界定二

、国内外会展旅游发展概况第二节会展旅游的特点一、会展对旅游的促进作用二、旅游对会

展的辅助作用第三节会展旅游功能一、有助于提升目的地旅游形象二、有助于改善地区旅游

吸引力三、有助于降低目的地季节性第四节会展与旅游的互动一、会展拉动旅游消费二、旅

游推动会展业发展三、会展与旅游的协调发展 第二章2019年中国旅游业的发展现状分析第.一

节中国旅游业概况一、中国旅游业发展的特点二、&ldquo;十三五&rdquo;中国旅游业发展概述

三、中国旅游业正迈入全民消费新时代四、旅游业与环境的发展关系五、旅游环境承载力研

究分析六、中国旅游业转型与产业政策选择分析第二节2012-2019年中国旅游业发展分析一

、2014年中国旅游业的发展状况二、2015年中国旅游业的发展状况三、2019年中国旅游业的发

展状况第三节旅游资源开发中的经济学分析一、旅游资源开发作为产品的经济学特征二、旅

游资源开发的效率机制三、旅游资源开发中-的合理定位第四节中国旅游业面临的挑战一、中

国旅游业发展仍然面临许多挑战二、中国旅游业中存在的问题三、中国旅游资源的产权问题

分析第五节中国旅游业发展策略一、中国当前旅游业发展的措施二、中国旅游业发展中的策

略三、应构建中国现代旅游资源产权制度四、中国旅游业持续发展需注意的问题 第三章2019

年中国会展旅游行业市场发展环境分析第.一节国内宏观经济环境分析一、gdp历史变动轨迹

分析二、固定资产投资历史变动轨迹分析三、2019年中国宏观经济发展预测分析第二节2019

年中国会展旅游行业政策环境分析一、国务院关于加快发展旅游业的意见二、旅行社条例三

、中国旅游饭店行业规范四、旅游安全管理暂行办法第三节2019年中国会展旅游行业社会环

境分析 第四章2019年中国会展旅游行业运行形势综述第.一节2019年中国会展旅游的现状概述

一、会展业发展迅速二、各地-积极参与主导会展业的发展三、各地开始建立自律性的行业协

会四、全国掀起了展览场馆的建设高潮五、主要会议接待单位纷纷加入国际会议组织六、初

步形成了北京、上海等国际会展中心城市七、会展产业体系正在形成八、网络参与九、会展

旅游业引起旅游业界的重视十、我国在国际会展业中的地位比较低第二节2019年我国会展旅

游业的主要问题分析一、市场化不够二、外部环境亟待改善三、重硬件轻软件，重展轻会四

、国际化品牌的会展少五、对会展业缺乏科学研究第三节2019年我国会展旅游的发展对策一

、设立全国性会展管理机构二、建设具有超前性的会展场馆三、加快培养专业人才四、完善

会展设施和其他相关设施，美化城市环境五、培育具有竞争力的会展企业 第五章2019年我国

会展旅游业市场的必要性和对策分析第.一节国内会展旅游研究进展第二节我国旅行社开发会

展旅游市场的必要性一、我国旅行社的经营现状二、会展旅游的特点及其发展态势三、旅行

社所拥有的天然优势第三节我国旅行社开发会展旅游市场的现状第四节我国旅行社开发会展



旅游市场的有效对策一、主动出击做好会展的招徕和接待工作二、开发具有特色的会展旅游

产品三、注重会展旅游产品的宣传促销四、注重公共关系的开拓与维护五、增强自身实力来

获得竞争优势六、加快培养和引进会展旅游人才的进程 第六章旅行社拓展会展旅游现状深度

研究第.一节国际旅行社拓展会展旅游的现状一、选定研究对象二、国际旅行社拓展会展旅游

基本情况介绍第二节国内旅行社拓展会展旅游的现状一、国内旅行社特征分析二、国内旅行

社拓展会展旅游现状及特征分析第三节旅行社拓展会展旅游的障碍分析一、旅行社之间的分

工不明确二、旅行社与专业会展公司没有实现良好分工三、其他障碍因素 第七章旅行社拓展

会展旅游市场策略第.一节旅行社分工策略一、规模二、资金三、品牌四、依附实力雄厚的集

团五、历史六、企业文化与服务宗旨七、优势八、业务量九、荣誉十、加入国际组织第二节

旅行社与会展公司竞合策略一、&ldquo;竞合&rdquo;理论的提出二、旅行社与会展公司之间的

竞争三、旅行社与会展公司之间的合作四、旅行社与会展公司之间长期竞合成为必然第三节

其他策略 第八章2019年中国主要城市会展旅游行业解析&mdash;&mdash;宁波第.一节宁波会展

旅游业的发展概况一、宁波会展旅游的发展阶段二、宁波会展旅游业的现状分析三、宁波会

展旅游业存在的问题第二节宁波会展旅游业发展的swot分析一、宁波发展会展旅游的自身优

势二、宁波会展旅游发展的自身劣势三、宁波会展旅游发展的外部环境机会四、宁波会展旅

游发展的威胁第三节宁波会展旅游发展的对策分析一、培育和完善会展市场二、培养专业人

才服务于会展旅游业三、品牌展会发展战略四、开展网络会展旅游营销第四节基于会展旅游

发展的宁波城市营销策略一、发挥-作用建立市场化运作模式二、实现会展旅游与相关服务业

互动发展三、整合会展旅游资源培育区域竞争优势 第九章2019年中国主要城市会展旅游行业

解析&mdash;&mdash;昆明第.一节昆明会展旅游发展的现状第二节昆明会展旅游发展的综合条

件分析一、昆明发展会展旅游的优势二、昆明发展会展旅游的劣势第三节昆明会展旅游发展

模式构建一、会展业与旅游业的关系优化二、明确机构职能、实现分工协作三、开展会展旅

游市场营销1、昆明发展会展旅游的目标定位2、根据会展旅游特点开发会展旅游项目3、大力

进行会展旅游的宣传促销第四节总结 第十章2019年中国主要城市会展旅游行业解

析&mdash;&mdash;桂林第.一节桂林会展旅游的发展现状第二节桂林市可以开发的会展旅游产

品类型一、会议旅游产品二、展览旅游产品三、民俗节庆旅游产品第三节桂林会展旅游营销

分析第四节桂林会展旅游发展前景预测 第十一章2019年中国主要城市会展旅游行业解

析&mdash;&mdash;苏州第.一节苏洲会展旅游的发展发展概况一、苏洲会展旅游业发展景气度

分析二、苏洲会展旅游开发现状三、苏洲会展旅游业发展现状第二节苏州会展旅游发展策略

分析第三节苏州会展旅游发展趋势预测分析 第十二章2019年中国主要城市会展旅游行业解

析&mdash;&mdash;丽江第.一节丽江会展旅游的发展发展概况一、丽江会展旅游业发展景气度

分析二、丽江会展旅游swot分析三、丽江会展旅游开发状况分析四、丽江会展旅游现状分析



第二节丽江定向会展旅游的经营对策探讨第三节2020-2026年中国丽江会展旅游发展前景预测

分析 第十三章2019年中国主要城市会展旅游行业解析&mdash;&mdash;其它城市第.一节成都第

二节东莞第三节大连第四节长沙 第十四章2020-2026年中国会展旅游业的发展前景与趋势分析

第.一节2020-2026年中国旅游业的发展前景预测分析一、我国旅游业将进入黄金发展时期二、

中国旅游业市场展望三、2020-2026年中国旅游业预测分析四、&ldquo;十三五&rdquo;我国部

分地区旅游业规划五、中国旅游业市场的发展趋势第二节2020-2026年中国会展旅游业前景预

测分析一、中国会展旅游业发展城市经济影响二、中国会展旅游业发展趋势观察三、中国会

展旅游业市场规模预测分析 第十五章2020-2026年中国会展旅游业的投资前景分析第.一节中国

会展旅游业发展环境分析第二节2020-2026年中国会展旅游业投资机会分析一、会展旅游区域

投资机会分析二、会展旅游投资潜力预测第三节2020-2026年中国会展旅游投资风险分析第四

节投资建议 部分图表目录：图表：国内生产总值同比增长速度图表：全国粮食产量及其增速
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