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二、说明、目录、图表目录

        随着直播市场的火爆，各路神仙纷纷把目光投向这里。据我们初步统计，以直播业务为

主业并且做到一定规模的玩家已经不下二十家；后面陆续还会有一些背靠大树的新玩家不断

涌入。这个市场很快会变得异常拥挤。  

        在这种情况下，一方面用户眼球会被分散，另一方面优质IP和网红资源的价格会被不断炒

高，直播平台的利润空间短期内将被挤压。因此，直播将很快从一个虽然相对边缘但有健康

利润率的市场转变为一个需要大额资本投入砸出主流平台的市场。

        另外，直播行业却隐藏着诸多陷阱，直播门槛越来越低、数据造假、内容同质化等问题

严重。有业内人士分析，国内大大小小的直播平台今年下半年将面临洗牌，最终存活下来的

可能不到10个。

        从中国近期的内容监管风向来看，直播平台将会迎来前所未有的监管。只有政治上成熟

、风格上稳健、流程上严格、善于协助甚至推动监管的玩家才有机会在夹缝中被允许做大。

        2018 年全球现场直播行业将产生 5,450 亿美元的直接收入，传统渠道将贡献98.5%的收入

，剩余收入来自网络直播和电竞直播。在网络和电子时代，直播变得更有吸引力，同时也能

产生更大的回报，直播行业将保持蓬勃的态势。2019年直播行业收入（十亿美元）

        中企顾问网发布的《2020-2026年中国直播平台行业发展态势与市场全景评估报告》共十

四章。首先介绍了中国直播平台行业市场发展环境、直播平台整体运行态势等，接着分析了

中国直播平台行业市场运行的现状，然后介绍了直播平台市场竞争格局。随后，报告对直播

平台做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国直播平台行业发展趋势与投资预测。您若

想对直播平台产业有个系统的了解或者想投资中国直播平台行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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