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二、说明、目录、图表目录

         随着消费者、汽车用户及经销商获取二手车交易信息渠道逐渐转移至线上，二手车电商

平台正成为行业重要的交易参与者，而经过早期的探索发展，二手车电商行业商业模式逐步

清晰，行业竞争及业务布局推动行业正向发展，行业迎来全新的发展阶段。  

        作为全球第二大汽车保有市场，2019年我国汽车保有量达2.17亿辆，汽车保有量的持续稳

定增长，一方面显示我国汽车消费市场的增长潜力，也为二手车消费市场提供了丰富客观的

车源。随着居民收入水平的提升、汽车消费的普及、车龄的增长以及消费升级的浪潮下，消

费者置换、增购汽车需求提升明显，二手车交易市场活跃度明显提升，2019年全国二手车交

易量达1240.1万辆。
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