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一、报告报价
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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

   纺织品印花方法之一。始于20世纪60年代末。先将某种染料印在纸等其他材料上，然后再用

热压等方式，使花纹转移到织物上的一种印花方法。多用于化纤针织品、服装的印花。转移

印花经过染料升华、泳移、熔解、汕墨层剥离等工艺过程。

   转移印花是先将染料色料印在转移印花纸上，然后在转移印花时通过热处理使图案中染料转

移到纺织品上，并固着形成图案。使用较多的转移印花方法是利用分散染料在合成纤维织物

上用干法转移。这种方法是先选择合用的分散染料与糊粉、醇、苯等溶剂与树脂研磨调成油

墨，印在坚韧的纸上制成转印纸。印花时，将转印纸上有花纹的一面与织物重叠，经过高

温(220度)热压约1min，则分散染料升华变成气态，由纸上转移到织物上。印花后不需要水洗

处理，因而不产生污水，可获得色彩鲜艳、层次分明、花形精致的效果。但是存在的生态问

题除了色浆中的染料和助剂外还需大量的转移纸，这些转移纸印后很难再回收利用。

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国转移印花市场评估与行业前景预测报告》共十二章。

首先介绍了转移印花行业市场发展环境、转移印花整体运行态势等，接着分析了转移印花行

业市场运行的现状，然后介绍了转移印花市场竞争格局。随后，报告对转移印花做了重点企

业经营状况分析，最后分析了转移印花行业发展趋势与投资预测。您若想对转移印花产业有

个系统的了解或者想投资转移印花行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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