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二、说明、目录、图表目录

   目前，中国已成为全球最大化妆品市场之一，化妆品年销售额达2000多亿元，约占全球化妆

品市场的15.45%，仅次于美国。据了解，面对蓬勃发展的市场需求，化妆品行业的监管以及

消费者对化妆品市场的认知成为社会各界关注的焦点。       2010-2019年中国化妆品行业零售市

场规模          资料来源：中企顾问网整理

   2019年我国化妆品行业零售规模约2514亿元，其中，护肤品规模约1135亿元，彩妆规模约300

亿元，洗发产品规模约313亿元，护发产品规模约105亿元，沐浴产品规模约177亿元， 香水规

模约214亿元。     2010-2019年中国化妆品行业细分市场规模情况          资料来源：中企顾问网整

理

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国化妆品行业分析与发展前景预测报告》共十二章。首

先介绍了中国化妆品行业市场发展环境、中国化妆品整体运行态势等，接着分析了中国化妆

品行业市场运行的现状，然后介绍了中国化妆品市场竞争格局。随后，报告对中国化妆品做

了重点企业经营状况分析，最后分析了中国化妆品行业发展趋势与投资预测。您若想对化妆

品产业有个系统的了解或者想投资化妆品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等化妆

品。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计化妆品及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测化妆品。
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跨国公司的霸主地位依然无法撼动，其凭借强大的研发能力、品牌影响力及营销能力，牢牢

占据化妆品产业领先地位，排名前列的公司依次是欧莱雅、宝洁、联合利华、雅诗兰黛和资

生堂，合计约占全球市场份额的43.9%。欧美日企业引领全球美容理念和产业发展方向，在可

预见的将来这一格局仍将延续。成熟市场的品牌集中度很高，如加拿大化妆品市场，宝洁、

欧莱雅和露华浓三大品牌合计占比达到 80%。     2011-2019年全球化妆品产业TOP5销售收入（

十亿美元）          资料来源：中企顾问网整理
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一、美国化妆品行业发展状况分析    42

据Euromonitor统计：Est&eacute;e Lauder Cos Inc是美国市场第.一大护肤品生产商，占美国市场

份额占比达到13%。旗下主要品牌有Est&eacute;e Lauder，Clinique Origins，and La Mer brands，

当中倩碧Clinique市场份额占比达到7%。美国护肤品市场主要生厂商     序号   生产商       1  

Est&eacute;e Lauder   Cos Inc       2   L Brands   Inc       3   L'Or&eacute;al USA Inc       4   Procter   &amp;

Gamble Co    资料来源：Euromonitor

根据美国海关统计数据： 2016年美国化妆品进口总金额为125.54亿美元；2015年出口金额

为120.49亿美元。2019年美国化妆品进口总金额为135.70亿美元；2019年出口金额为129.48亿美

元。2009-2019年美国化妆品（HS：33）进出口数据统计     2010   进口   $8,242,517,917       2010   

出口   $9,094,028,878       2011   进口   $9,140,577,114       2011   出口   $9,633,632,802       2012   进口  

$9,755,252,714       2012   出口   $10,452,105,120       2013   进口   $10,774,900,850       2013   出口  

$11,133,098,893       2014   进口   $11,546,996,441       2014   出口   $11,551,622,120       2015   进口  

$12,083,749,572       2015   出口   $11,808,302,041       2016   进口   $12,554,157,414       2016   出口  

$12,048,707,083       2017   进口   $13,569,643,430       2017   出口   $12,948,113,590   资料来源：美国海

关

美国仍是世界上最大的化妆品生产国和销售国，其化妆品市场被众多品牌占有，目前全美

有500 多家生产化妆品的企业，生产经营清洁类﹑护肤类﹑护发类﹑香水美容灯和特殊用途化

妆品五大类约25000 多种。美容类产品的细分专门程度高以外，美国化妆品市场的另一大特点

就是大众化，美容产品深入走进了美国人的生活。     2010-2019年美国化妆品市场规模（单位

：亿欧元）          资料来源：中企顾问网整理

 

二、日本化妆品行业发展状况分析    44

日本是全球化妆品市场的重要组成部分，据日本经产省统计，2019年日本国内化妆品市场

为1.637万亿日元。2009-2019年日本化妆品行业产销量统计     年份   产量：千克   销量：千个   



销量：千克   销售：百万日元       2009年   380,311,019   2,573,804   451,579,210   1,390,243       2010年 

 378,623,899   2,592,026   452,988,949   1,421,959       2011年   379,745,279   2,693,456   437,394,697  

1,404,813       2012年   357,242,909   2,714,101   427,660,547   1,404,803       2013年   374,539,003  

2,738,548   426,007,400   1,427,028       2014年   411,009,971   2,907,279   459,838,064   1,488,085       2015

年   403,513,085   2,614,879   451,746,718   1,507,008       2016年   422,039,550   2,921,463   436,069,893  

1,525,087       2019年   434,499,680   3,037,349   451,025,906   1,637,026      资料来源：日本产经

省2009-2019年日本护肤品行业产销量统计     年份   产量：千克   销量：千个   销量：千克   销售

：百万日元       2009年   86,931,346   771,673   85,601,960   608,490       2010年   94,760,135   827,768  

91,616,355   638,182       2011年   99,001,049   881,116   93,762,255   627,106       2012年   94,220,193  

917,019   94,908,112   638,407       2013年   97,082,123   924,028   95,011,948   645,625       2014年  

103,483,041   1,007,493   101,272,672   680,702       2015年   107,736,089   1,056,964   110,379,532   706,093

      2016年   116,187,816   1,097,193   116,335,918   718,812       2019年   125,772,073   1,156,920  

125,826,070   780,418      资料来源：日本产经省

根据日本产经省发布的统计数据：2013年日本面膜行业产量为1849.86吨，年度销量为1833.48

吨（折合4285.2万个），年度销售金额达到282.87亿日元。2014年该国面膜产量增长至2133.85

吨，销量为4908.8万个，销售金额为283.99亿日元。2016年该国面膜产量增长至3380.03吨，销

量为7091.8万个，销售金额为341.73亿日元。2019年日本面膜产量增长至3380.03吨，销量

为7871万个，销售金额为382.31亿日元2009-2019年日本面膜产品产销量统计     年份   产量：千

克   销量：千个   销量：千克   销售：百万日元       2009年   1,197,856   30,396   1,170,717   23,092      

2010年   1,276,564   31,444   1,211,458   24,338       2011年   1,749,478   43,602   1,633,044   26,184       2012

年   1,627,271   41,675   1,652,031   24,967       2013年   1,849,856   42,852   1,833,481   28,287       2014年  

2133854   49088   2179274   28399       2015年   3242382   64256   3284634   32617       2016年   3477805  

70918   3380335   34173       2019年   4199635   78713   4387869   38231    资料来源：日本产经省
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