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二、文化地产行业发展机遇分析

三、文化地产业发展迎来新契机

四、文化产业发展利好文化地产

五、文化园区存在的问题分析

六、解决文化园区问题的对策

第二节文化地产开发模式分析

一、文化地产发展模式概述

二、文化创意产业园区模式划分

第三节国内文化地产典型案例分析

一、北京789艺术区建设项目

二、淮海文化科技产业园项目

三、武陵山民族文化园区项目

四、兰州创意文化产业园项目

五、国内文化综合体建设项目



1、杭州千岛湖文化综合体

2、贵州新华文化综合体项目

3、松花湾农业休闲文化综合体

4、中青创50亿打造文化旅游综合体

5、中孚泰&ldquo;剧院+书城&rdquo;文化综合体

第四节中国文化地产营销策略分析

一、注重差异化

二、注重人性化

三、注重消费者的文化心理

四、注重历史文化的利用

 

第十一章中国主题地产开发模式分析&mdash;&mdash;体育地产

第.一节体育地产发展概况

一、体育地产的发展意义分析

二、体育地产的发展方向

三、城市体育地产的战略分析

第二节体育地产的发展模式分析

一、商务型体育地产模式

二、休闲型体育地产模式

三、中心体育区发展模式

第三节体育地产的开发案例分析

一、长沙体育新城建设项目

二、广州南国奥园建设项目

三、昆明新亚洲体育城项目

第四节体育地产的营销策略

一、与企业发展战略相一致

二、打造企业品牌形象

三、要形成产品与体育的关联性

四、要注重营销传播方式的整合

五、要坚持长期性、持续性

 

第十二章中国主题地产开发模式分析&mdash;&mdash;教育地产



第.一节教育地产发展概况

一、国内教育地产的基本分类

二、国内教育地产发展现状分析

1、教育地产发展阶段分析

2、地产产业链与价值挖掘

3、教育地产发展存在的问题

第二节教育地产的运营模式分析

一、教育地产兴起的原因

1、政策角度

2、教育制度角度

3、消费者需求角度

4、开发商角度

二、教育地产运营模式分析

1、傍名校

2、引名校

3、办名校

第三节教育地产发展经典案例分析

一、广州大学城建设项目

二、重庆大学城建设项目

三、沈北大学城建设项目

四、深圳桃源居建设项目

第四节中国教育地产开发策略与建议

一、教育地产开发经营的模式

二、教育地产开发的相关策略

1、转变经营理念和管理思想

2、重视&ldquo;业主关系&rdquo;的管理

3、提高学校教学质量是关键

4、扩展教育地产内容和方式

5、争取项目得到政府的支持

 

第四部分产业发展格局

第十三章中国重点城市主题地产行业发展分析



第.一节北京市主题地产市场发展分析

一、北京市房地产市场投资分析

二、北京地产行业相关政策分析

三、北京主题地产开发项目分析

第二节上海市主题地产市场发展分析

一、上海市房地产市场投资分析

二、上海地产行业相关政策分析

三、上海主题地产开发建设项目

第三节广州市主题地产市场发展分析

一、广州市房地产市场投资分析

二、广州地产行业相关政策分析

三、广州主题地产开发建设项目

第四节深圳市主题地产市场发展分析

一、深圳市房地产市场投资分析

二、深圳地产行业相关政策分析

三、深圳主题地产开发建设项目

第五节天津市主题地产市场发展分析

一、天津市房地产市场投资分析

二、天津地产行业相关政策分析

三、天津主题地产开发建设项目

第六节武汉市主题地产市场发展分析

一、武汉市房地产市场投资分析

二、武汉地产行业相关政策分析

三、武汉主题地产开发建设项目

第七节洛阳市主题地产市场发展分析

一、洛阳市房地产市场投资分析

二、洛阳地产行业相关政策分析

1、公积金住房贷款不再收取担保费用

2、不动产登记

3、弃选自住房开售

三、洛阳主题地产开发建设项目

第八节成都市主题地产市场发展分析



一、成都市房地产市场投资分析

二、成都地产行业相关政策分析

三、成都主题地产开发建设项目

第九节重庆市主题地产市场发展分析

一、重庆市房地产市场投资分析

二、重庆地产行业相关政策分析

三、重庆主题地产开发建设项目

第十节济南市主题地产市场发展分析

一、济南市房地产市场投资分析

二、济南地产行业相关政策分析

三、济南主题地产开发建设项目

第十一节海南省主题地产市场发展分析

一、海南省房地产市场投资分析

二、海南地产行业相关政策分析

三、海南主题地产开发建设项目

 

第十四章中国主题地产企业发展模式转型分析

第.一节文化多样性和复合型产品构件

一、大型综合旅游运营商推出春季旅游新产品

二、文化主题成旅游地产发展趋势

三、文化旅游地产的分类

四、旅游地产示好城镇化

第二节发展过程中外部性和协同效应

第三节基于价值链的多元战略联盟体系

一、价值链的概念

1、价值链概念与构成

2、价值链活动的划分

二、价值链的作用分析

三、多元合作战略联盟体系

第四节利用生命周期建立创新机制

一、主题公园缘何难以持续发展

二、如何延续主题公园的生命周期



第五节服务系统配置及一体化管理模式

一、&ldquo;一体化&rdquo;项目管理的定义

二、一体化项目管理的实施方式及基础

三、一体化项目管理机构组成及职能

四、一体化管理确定大型项目总体质量系统和程序

五、一体化项目管理确保设计的标准化、优化及整体性

六、一体化项目管理可确保工程采购、施工的一致性

七、一体化项目管理带来的增值性

 

第十五章中国主题地产行业重点开发企业分析

第.一节杭州宋城旅游发展股份有限公司

一、企业基本情况分析

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第二节广州长隆集团有限公司

一、企业基本情况分析

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第三节中体产业集团股份有限公司

一、企业基本情况分析

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第四节首创置业股份有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业地产项目运营模式

四、企业标杆地产项目分析

五、企业品牌建设和发展战略

第五节保利房地产(集团)股份有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业地产项目运营模式



四、企业标杆地产项目分析

五、企业经营策略和发展战略

第六节万科企业股份有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业地产项目运营模式

四、企业标杆地产项目分析

五、企业经营状况优劣势分析

第七节华润置地有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业经营状况优劣势分析

第八节花样年控股集团有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业地产项目运营模式

四、企业标杆地产项目分析

五、企业经营状况优劣势分析

第九节绿城房地产集团有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业地产项目运营模式

四、企业标杆地产项目分析

五、企业经营状况优劣势分析

第十节颐和地产集团有限公司

一、企业概况

二、企业经营分析

三、企业经营策略和发展战略

 

第五部分产业投资策略

第十六章2020-2026年中国主题地产行业投资与风险控制

第.一节中国主题地产项目投融资分析



一、传统融资模式

二、创新融资工具

第二节中国主题地产行业投资风险控制

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

第三节中国主题地产项目风险管理

一、风险管理的目标

二、风险管理的策略

 

第十七章2020-2026年中国主题地产行业发展规划及趋势分析

第.一节2020-2026年主题地产开发趋势分析

一、中长期中国房地产市场发展展望

二、主题地产将成为城市空间区位增长极

三、主题地产面临的机遇及未来发展趋势

第二节2020-2026年主题地产开发前景分析

一、主题地产市场发展前景

二、旅游地产发展前景分析

三、养老地产市场前景诱人

四、文化地产市场前景分析

五、产业地产市场前景分析

第三节2020-2026年主题地产项目成本控制策略

一、地产开发企业的成本构成

1、投资估算

2、成本目标

3、成本计划

4、实施PM2系统对成本控制的作用

 



第十八章中国主题地产开发企业IPO上市策略指导

第.一节主题地产开发企业境内IPO上市目的及条件

一、主题地产开发企业境内上市主要目的

二、主题地产开发企业上市需满足的条件

1、企业境内主板IPO主要条件

2、企业境内中小板IPO主要条件

3、企业境内创业板IPO主要条件

三、企业改制上市中的关键问题

第二节2019年IPO上市事件运行现状

一、2019年1季度主要上市事件

二、2019年2季度主要上市事件

三、2019年3季度主要上市事件

四、2019年4季度主要上市事件

第三节主题地产开发企业IPO上市的相关准备

一、改制重组

二、上市辅导

三、上市申报

四、证监会核准

五、交易所安排上市

第四节主题地产开发企业IPO上市的规划实施

一、对企业进行尽职调查

二、对企业进行全方位诊断

1、主体资格

2、独立性

3、成长性

4、创新性

5、公司治理

6、财务与会计

7、募集资金使用

8、信息披露

9、其他需关注的事项

三、为企业保持持续服务



第五节企业IPO上市审核工作流程

一、企业IPO上市基本审核流程

二、企业IPO上市具体审核环节

三、与发行审核流程相关的事项
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