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二、说明、目录、图表目录

 我国一直有重视少儿读物出版的传统。历经建国近60年尤其是改革开放30年的发展，少儿出

版呈现出欣欣向荣的景象，己迈入少儿图书出版大国的行列。当前的少儿图书出版正进入一

个充分的市场竞争阶段。少儿出版已成为整个出版业可持续发展的推动力。

少儿图书是我国出版业品种、数量增长最快的书种，也历来是一个充满活力的出版领域。活

跃在市场中的竞争者们通过打造优秀的新品种赢得市场地位的提升，逐渐改变着少儿图书市

场的竞争格局，这也使得少儿图书市场的前景广阔，同时市场竞争更趋激烈。

对于图画书如何进行电子版转化，还有一个关键的问题需要考虑，那就是读者的年龄。图画

书的阅读一般是成年人和小读者坐在一起看，很多图画书的小读者年龄都设定在4至8岁，这

个年龄段的读者尚处在掌握阅读技巧的阶段。对于这些有特殊需要的读者来说，电子图画书

的设计必须谨慎对待。尽管电子图书对于儿童图书出版来说并不是最佳选择，但是利用新技

术追求灵活变化的阅读体验以适应小读者对新奇事物无比苛刻的要求是儿童图书出版社关注

电子出版的最后理由，而大面积的、儿童图书电子出版的革命出现很可能依靠技术的不断创

新。
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