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二、说明、目录、图表目录

 按照每升售价的不同，将所有啤酒分为高档、中档和经济型三类（高档、中档、经济型的单

价分别为38元/升、19元/升和6元/升），可以看到高档啤酒的年销量由每年147.84万千升跃升

至368.57万千升，CAGR为20.05%，对应的市场占比由2011年的3.11%增至7.72%。与之对应的

是，中档啤酒和经济型啤酒CAGR分别为4.28%和-1.81%，远远落后于高档啤酒的市场增长速

度。

目前高档、中档及经济型啤酒销售规模分别为1406.49亿元、1446.55亿元和2311.60亿元，占

比27.23%、28.01%和44.76%。凭借远超中档和经济型的单价，高档啤酒仅用行业7%的销量即

创造了27%的行业销售额。伴随消费升级的大潮，2011-2019年期间，高档啤酒销售额整

体CAGR为28.27%，其中进口高档啤酒CAGR高达58.25%，而同时期中档啤酒销售额仅有小个

位数增长，经济型啤酒则出现小幅下滑。

随着大众消费能力的增强，以及啤酒消费者的消费观念从&ldquo;拼量&rdquo;向享受高品质啤

酒转变，中高档啤酒的市场仍有较大的提升空间。在总量难以进一步增长的情况下，需求结

构的改变也将倒逼生产企业升级产品结构，加大高档产品占比，提升企业的盈利能力。 目前

主要的产品升级路径包括自主推出新产品和直接引入国外成熟品牌两类。雪花推出的脸谱、

晶尊系列，青岛推出的奥古特、鸿运当头系列，为国产品牌的自主高端化尝试开辟了路径；

而嘉士伯、百威等国际巨头则采用或原装进口或交由其在国内控股厂商代工的模式，直接将

旗下的国外成熟产品引入国内，并凭借的品牌优势迅速打开国内市场。

中企顾问网发布的《2020-2026年中国高端啤酒市场评估与投资方向研究报告》共十三章。首

先介绍了中国高端啤酒行业市场发展环境、高端啤酒整体运行态势等，接着分析了中国高端

啤酒行业市场运行的现状，然后介绍了高端啤酒市场竞争格局。随后，报告对高端啤酒做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国高端啤酒行业发展趋势与投资预测。您若想对高端

啤酒产业有个系统的了解或者想投资中国高端啤酒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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