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一、报告报价

《2020-2026年中国高度酒市场深度分析与行业竞争对手分析报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      酒精度在41度以上，多在55度以上，一般不超过65度才能算高度酒。高度酒是中国特有的

一种蒸馏酒。优质高度酒必须有适当的贮存期。泸型酒至少贮存3～6个月，多在一年以上；

汾型酒贮存期为一年左右，茅型酒要求贮存三年以上。酒度一般都在40度以上，40度以下为

低度酒。这是我国传统生产方法所形成的高度酒，酒度在41度以上，多在55度以上，一般不

超过65度。经济增长方式发生了改变：高度酒行业加强了产品结构、组织结构、运行机制等

多方面的调整，经济增长方式发生了改变，由原来的粗放式经营，依靠量的扩张，向集约化

经营，依靠品牌效应、文化效应、质量效应、市场精耕细作等方式的转变，提高了经济增长

的质量和效益。高度酒行业，特别是名优高度酒企业的经济实力大幅度提升。
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