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二、说明、目录、图表目录

       婚庆策划公司就是承接结婚时需要用的场景布置，前卫创意，司仪主持，全程跟妆，全程

摄影，全程摄像（含制作），婚车服务，喜糖代购，婚房布置，现场督导，婚礼用品销售的

婚礼庆祝类的公司。         2019年狭义婚嫁消费（包括婚礼策划、婚纱摄影、婚纱礼服、婚宴

四大核心产业）市场规模达14623亿元，预计2019年市场规模突破20000亿，2021年突破30000亿

。中国婚庆市场规模

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国婚庆策划市场深度评估与发展趋势研究报告》共十一

章。首先介绍了中国婚庆策划行业市场发展环境、婚庆策划整体运行态势等，接着分析了中

国婚庆策划行业市场运行的现状，然后介绍了婚庆策划市场竞争格局。随后，报告对婚庆策

划做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国婚庆策划行业发展趋势与投资预测。您若想

对婚庆策划产业有个系统的了解或者想投资中国婚庆策划行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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婚庆策划APP未来发展趋势     1   致力于用户体验   未来行业应该是整个婚庆相关资源融合发展

，行业的暴利及不透明带来的利润会被削弱，用户会体验到更加美好的服务和购买体验。总

的来说，婚庆行业是个刚需行业，新人们视为唯一，而在唯一性上最直接的表现是在用户体

验上，才会带来更多的利益。       2   产品设计多元素化   未来几年，该产品将整合婚车市场和

婚纱租赁市场。除去不合理的中间差价，让有相关资源的用户、商家一起参与到婚礼服务的

产品中来，保障产品设计的众多元素。通过这样的一个平台，建立的完善的服务保障体系和

便捷的移动互联网的管理模式，进一步扩大服务能力和市场份额。能够吸收不同风格、不同

特色的元素，比如中国喜庆的红色婚礼服，西方白色的梦幻婚礼服等，吸收更多元素。   

第三节婚庆行业市场预测

一、国际婚庆策划规模预测

二、婚庆策划零售规模预测

三、中国蛋糕零售规模预测

四、中国面包零售规模预测

五、中国月饼点心规模预测

 

第十一中国婚庆策划行业投资与风险分析

第.一节婚庆策划行业投资风险分析

一、行业政策风险分析

二、行业经营风险分析

（一）行业原料风险分析

（二）连锁租赁风险分析

（三）食品卫生风险分析

三、行业技术风险分析

第二节婚庆策划行业投资特性分析

一、行业进入壁垒分析

二、行业发展有利因素

三、行业发展不利因素

四、市场供求及其变动

第三节婚庆策划行业投资策略及建议

一、行业投资环境分析

二、行业投资机会分析

（一）产品投资机会



（二）区域投资机会

（三）消费者投资机会

三、行业投资策略建议

四、区域市场授信建议
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