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二、说明、目录、图表目录

   近两年来，我国流感疫情严重，根据卫计委统计数据，我国流感报告发病数从2016年的30.57

万人迅速增长至 2018 年的 76.83 万人，流感报告死亡数也在 2018 年达到峰值 144 人。

2017-2018 年的流感疫情爆发与流感疫苗的缺位密切相关，2017 年我国三价流感疫苗未覆 盖当

年优势 Y 系毒株，导致免疫预防效果有限；2018 年行业事件使我国流感疫苗批签发量 同比下

降 39.46%，疫苗接种不足导致流感疫情再次爆发。2010-2018 年我国流感报告发病数情况   中

企顾问网发布的《2021-2027年中国感冒药行业分析与发展前景报告》共十五章。首先介绍了

中国感冒药行业市场发展环境、感冒药整体运行态势等，接着分析了中国感冒药行业市场运

行的现状，然后介绍了感冒药市场竞争格局。随后，报告对感冒药做了重点企业经营状况分

析，最后分析了中国感冒药行业发展趋势与投资预测。您若想对感冒药产业有个系统的了解

或者想投资中国感冒药行业，本报告是您不可或缺的重要工具。   本研究报告数据主要采用国

家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要

来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来

自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据

库。
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成，也可以明显看到可威颗粒对可威整体销售的贡献。2018 年可威销售 额为 22.47 亿元，其

中可威颗粒和可威胶囊的销售额分别为 16.18 亿和 6.29 亿元，可威颗 粒占比达 72%。 2018 年
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五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

 

第十四章 2021-2027年中国感冒药发展前景预测分析

第.一节 2021-2027年中国感冒药前景展望

一、中国医药产业前景预测

二、中外儿童感冒药研发投入和运作分析

第二节 2021-2027年中国感冒药发展趋势分析

一、中西结合感冒药发展趋势

二、儿科感冒药前景分析

三、医药市场运作区域化趋势

 

第十五章 2021-2027年中国感冒药行业投资战略研究 

第.一节 2021-2027年中国感冒药行业投资概况

一、支持医药行业发展的利好因素

二、医药行业对外直接投资的特点及现状



三、全球仿制药市场形势及竞争对手分析

四、以优质仿制药抢滩国际市场

五、中国药企海外并购策略

第二节 2021-2027年中国感冒药行业投资机会分析

一、医药行业巨变迎来投资时期

二、医药经济面临市场扩容的机遇

三、城市医保给医药行业带来的扩容

第三节 2021-2027年中国感冒药行业投资风险分析

一、市场运营机制风险 

二、市场竞争风险

三、药品安全风险

四、进退入风险

第四节建议

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202109/236832.html

http://www.cction.com/report/202109/236832.html

