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二、说明、目录、图表目录

  网综的试水要从《奇葩说》开始，这档节目开始于2015年，不仅有蔡康永、高晓松、金星、

罗振宇、张泉灵加盟担任导师，而且其不同一般节目的形式也让它得到了广大观众的喜爱。

《奇葩说》虽然是一档说话达人秀，但是观点新颖立意巧妙，所讨论的话题与现实生活的都

市男女面临各种困难和窘境息息相关，再加上辩手往往语出惊人，这档节目吸引了很大一批

年轻观众。

  爱奇艺较早在自制综艺领域发力，2010年至2016年保持小幅稳定增长，2017年、2019年分别

增长至27档和34档。即便近年来走&ldquo;超级网综&rdquo;路线，自制综艺的平均投资体量明

显增加，但在数量上仍一直保持优势。

  优酷紧随其后，从2014年开始发力&ldquo;泛文化&rdquo;领域，3年间产量保持在15档左右

，2017年迎来快速增长期，增至25档。2019年推出&ldquo;这！就是&rdquo;&ldquo;吧

！&rdquo;两大系列后，资源投入更加集中，整体产量稍有下降至24档。

  腾讯视频虽入局最晚，但在腾讯强大的平台优势下，产量稳步上升。自2014年以来，其自制

综艺产量一直保持着小幅稳定增长趋势，2017年达20档，2019年迎来较大幅度的增长，以32档

的产量排在第二，且凭借《创造101》《明日之子》《心动的信号》等大热节目和《吐槽大会

》《拜托了，冰箱》等成功的&ldquo;综N代&rdquo;节目，整体表现最为突出。三大视频网站

自制综艺产量增长趋势

  经统计，三大视频网站2016年至2019年的自制综艺中，脱口秀一直都是产量最高的类型，以

《奇葩说》、《吐槽大会》、《火星情报局》为代表的脱口秀节目都已播出三季以上。2016

年及2017年，轻体量操作的脱口秀占比均超过五分之一，且有些许上升趋势。2019年占比虽

下降至13.7%，但依然位居榜首。2016年至2018年三大视频网站自制综艺类型前五  中企顾问网

发布的《2021-2027年中国网络节目市场评估与战略咨询报告》共十四章。首先介绍了中国网

络节目行业市场发展环境、网络节目整体运行态势等，接着分析了中国网络节目行业市场运

行的现状，然后介绍了网络节目市场竞争格局。随后，报告对网络节目做了重点企业经营状

况分析，最后分析了中国网络节目行业发展趋势与投资预测。您若想对网络节目产业有个系

统的了解或者想投资中国网络节目行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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图表：2019年中国网络节目行业总资产利润率分析
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