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二、说明、目录、图表目录

        当前国内家电业对于未来农村市场的商业机会与发展空间，已经达成了高度共识，即一

定要到农村市场，一定要面向农村市场开发特色产品、促销手段和服务，一定要抓住在农村

分销市场占据8成以上份额的区域家电连锁商的网络资源，建立深度的战略合作关系。

        最具代表性的，便是以索尼、夏普、三星、大金为代表的外资企业，已经纷纷展开了面

向中国农村市场的产品研发和市场扩张计划。而对于众多的中国家电制造商而言，其农村扩

张计划早在10年前便陆续拉开，不过自2009年以来在&ldquo;家电下乡&rdquo;、&ldquo;以旧

换新&rdquo;等政策的刺激下，家电制造商们的农村拓展计划才从&ldquo;区域试点、局部试水

、阶段性促销&rdquo;转向了&ldquo;全国化、规模化、中长期发展规划&rdquo;。 

        农村市场的需求普及将是未来国内家电行业增长的重要驱动力。随着农村生活水平的显

著提升，家电产品价格的进一步下降和品质的显著提升，以及越来越多专业化、规范化的农

村电器连锁店的出现和完善，未来10年甚至更长的时间，中国家电市场的竞争将从城市全面

转向农村，甚至还会出现&ldquo;以农村传导城市&rdquo;的产品研发新趋势。     

        中企顾问网发布的《2021-2027年中国农村家电市场深度分析与投资前景报告》共八章。

首先介绍了农村家电相关概念及发展环境，接着分析了中国农村家电规模及消费需求，然后

对中国农村家电市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国农村家电面临的机遇及发展

前景。您若想对中国农村家电有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的

重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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