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二、说明、目录、图表目录

  我国目前有3.4亿的女性处在需要使用女性私护品的年龄段，同时由于女性私护品是一种相对

稳定的一次性消耗用品，没有销售淡季旺季之分，比营养保健化妆品的卖点要大，这个市场

有广阔的空间。  

  中企顾问网发布的《2021-2027年中国女性私护品行业分析与投资战略研究报告》共六章。首

先介绍了女性私护品行业市场发展环境、女性私护品整体运行态势等，接着分析了女性私护

品行业市场运行的现状，然后介绍了女性私护品市场竞争格局。随后，报告对女性私护品做

了重点企业经营状况分析，最后分析了女性私护品行业发展趋势与投资预测。您若想对女性

私护品产业有个系统的了解或者想投资女性私护品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章中国女性私护品市场发展环境分析1

第.一节女性私护品发展概况1

第二节女性私护品发展政策环境分析1

一、行业监管体制分析1

二、行业相关政策法规2

第三节女性私护品发展社会环境分析2

一、中国女性人口规模2

二、女性患妇科疾病调查3

三、女性妇科炎症比例状况4

四、主要妇科疾病种类情况4

（一）阴道炎4

（二）宫颈炎6

（三）尿道炎8

（四）子宫内膜异位症9

 

第二章中国女性私护品市场发展状况13



第.一节中国女性私护品市场发展态势13

一、中国女性私护品市场发展现状13

二、中国女性私护品主要品牌分析15

第二节中国女性私护品细分市场状况17

一、私处护理液市场状况17

二、私处护理湿巾市场状况17

三、私处护理凝胶市场状况18

四、私处护理喷雾市场状况19

第三节中国女性内裤洗液市场分析19

 

第三章中国女性私护品市场销售状况分析22

第.一节中国女性私护品市场发展规模分析22

一、中国女性私护品销售规模22

二、女性私护品细分产品规模22

（一）私处护理液销售规模22

（二）私处护理湿巾销售规模23

（三）私处护理凝胶销售规模24

（四）私处护理喷雾销售规模24

三、女性私护品销售年龄分布25

（一）18-24岁女性私护品销售规模25

（二）25-34岁女性私护品销售规模26

（三）35-44岁女性私护品销售规模27

（四）45-54岁女性私护品销售规模27

第二节中国女性私护品市场价格分析28

一、私处护理液产品价格28

二、私处护理湿巾产品价格30

三、私处护理凝胶产品价格31

四、私处护理喷雾产品价格32

第三节中国女性私护品消费影响因素32

 

第四章中国女性私护品市场销售渠道分析35

第.一节大型商超35



一、大型连锁商超35

二、屈臣氏38

第二节药店39

一、中国药店数量39

二、药店妇科用药销售40

（一）气血和胶囊40

（二）洁尔阴洗液41

（三）保妇康栓42

（四）妇科千金片43

（五）红核妇洁洗液44

第三节医院45

一、中国医院数量45

二、医院妇科用药销售48

第四节网络零售49

一、互联网+女性私护品状况49

二、互联网+女性私护品销售50

 

第五章中国女性私护品主要品牌竞争分析53

第.一节妇炎洁53

一、品牌基本情况53

二、品牌市场价格55

三、企业竞争优势56

第二节凤保宁56

一、品牌基本情况56

二、品牌市场价格57

三、品牌竞争优势58

第三节棒女郎58

一、品牌基本情况58

二、品牌市场价格59

三、品牌竞争优势59

第四节洁尔阴60

一、品牌基本情况60



二、品牌市场价格61

三、品牌竞争优势62

第五节耀原御清宫64

一、品牌基本情况64

二、产品特点分析64

三、品牌竞争优势66

第六节娇妍66

一、品牌基本情况66

二、品牌市场价格67

三、品牌竞争优势68

第七节肤阴洁69

一、品牌基本情况69

二、品牌市场价格70

三、品牌竞争优势70

第八节百艾洗液71

一、品牌基本情况71

二、品牌市场价格73

三、品牌竞争优势73

第九节蜜思75

一、品牌基本情况75

二、品牌企业分析77

三、品牌竞争优势77

 

第六章2021-2027年中国女性私护品市场前景及投资策略79（）

第.一节2021-2027年中国女性私护品行业发展趋势及前景79

一、中国女性私护品行业发展趋势79

二、中国女性私护品行业影响因素79

三、中国女性私护品市场发展前景80

四、中国妇科用药市场发展趋势分析81

第二节2021-2027年中国女性私护品市场规模预测81

一、中国女性私护品销售规模预测81

二、女性私护品细分产品规模预测82



（一）私处护理液销售规模预测82

（二）私处护理湿巾销售规模预测82

（三）私处护理凝胶销售规模预测83

（四）私处护理喷雾销售规模预测83（）

第三节2021-2027年中国女性私护品市场投资策略84

 

部分图表目录：

图表12013-2019年中国女性人口数量统计11

图表22013年和2019年中国女性妇科疾病发生率统计12

图表3中国女性妇科疾病比例情况图13

图表4中国女性私护品市场份额占比情况分析15

图表5中国女性私护品主要品牌情况统计15

图表6中国女性内裤洗液主要品牌统计17

图表72013-2019年中国女性私护品市场情况统计18

图表82013-2019年女性私处护理液销售规模统计19

图表92013-2019年女性私处护理湿巾销售规模统计19

图表102013-2019年女性私处护理凝胶销售规模统计20

图表112013-2019年女性私处护理喷雾销售规模统计20

图表122014-2019年18-24岁女性私护品销售规模21

图表132014-2019年25-34岁女性私护品销售规模22

图表142014-2019年35-44岁女性私护品销售规模22

图表152014-2019年45-54岁女性私护品销售规模23

图表16部分女性私处护理液产品价格统计23

图表17部分女性私处护理湿巾产品价格统计24

图表18部分女性私处护理凝胶产品价格统计24

图表19部分女性私处护喷雾产品价格统计25

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202106/222617.html

http://www.cction.com/report/202106/222617.html

