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二、说明、目录、图表目录

  中国在线视频行业近期掀起一轮海外上市的小高潮，据报道，爱奇艺、哔哩哔哩网站(bilibili)

、虎牙直播，分别向美国证监会递交了上市申请。另有消息称直播平台映客计划今年在香

港IPO，另一直播网站斗鱼也透露消息称正在筹备在香港IPO。  

  2005年被称为中国在线视频行业的元年，这一年前后，优酷、土豆、我乐网等视频网站纷纷

涌现。中国视频行业已经走过快13个年头，经历了商业模式探索、烧钱大战、版权大战、盈

利不明等纷扰，如今的中国视频网站视玩家们活得依然不太好。随着BAT的进入，整个网络

视频行业基本呈现优酷土豆(阿里)、腾讯视频、爱奇艺(百度)三足鼎立的局面。2016-2018

年1-9月纯网视频内容流量分布

  电视节目对全网视频流量贡献减少，纯网视频流量提升。2019年1-9月，共有7609档电视节目

在主流视频网站吸引网友点击，较去年同期增加299档；相反，电视节目产生的视频点击量较

去年同期减少2059.2亿次，对全网视频流量的贡献从去年的76.9%下滑至63.9%。纯网综艺流量

较去年同期增长44.9%。

  几乎每天收看人群占比超四成，在线看视频成为主要娱乐形式。2019年&ldquo;几乎每天观看

网络视频&rdquo;的重度网络视频用户占比46.9%占比超4成，但相较于2017年，该比例有所下

滑，电视大屏的回流和短视频平台的崛起都成为重度网络视频用户占比下滑的一部分原因

。2019年各类短视频APP的用户喜爱占比 

  中企顾问网发布的《2021-2027年中国在线视频行业发展趋势与投资策略报告》共十三章。首

先介绍了中国在线视频行业市场发展环境、在线视频整体运行态势等，接着分析了中国在线

视频行业市场运行的现状，然后介绍了在线视频市场竞争格局。随后，报告对在线视频做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国在线视频行业发展趋势与投资预测。您若想对在线

视频产业有个系统的了解或者想投资中国在线视频行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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