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战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

  随着移动互联网&ldquo;去中心化&rdquo;特征的逐步显现，自媒体作为领域广泛且类型丰富

的新兴内容源，获得了资本的高度关注。据IT桔子统计，从2014年开始，我国资本市场逐渐

将投资目光转向移动资讯行业，当年，投融资案例数为86起，同比增长196.55%，至2016年移

动资讯行业投资热度最大，大量风投机构涌入移动资讯产业，全年共投资257起，投资额高

达91.21亿元。近两年该行业的投资热度虽有下降，但未来的发展依旧被众多投资人看好

。2010-2018年中国移动资讯行业投速效事件案例数 

  2019年10月3日，哔哩哔哩和腾讯联合宣布，双方已达成协议，腾讯控股将对国内领先的年

轻人文化社区哔哩哔哩进行共3.176亿美元现金的投资,此次交易完成后，腾讯对B站持股比例

将增至约12%；这次投资将对其长期战略形成有力支撑，为B站不断成长的社区和用户带来更

多高质量的内容服务。截止至2019年年底，腾讯共投资了36起移动资讯类企业，真格基金投

资了30起。各风投机构对移动资讯行业投资汇总数

  中企顾问网发布的《2021-2027年中国移动端新闻资讯行业前景展望与市场前景预测报告》共

六章。首先介绍了中国移动端新闻资讯行业市场发展环境、移动端新闻资讯整体运行态势等

，接着分析了中国移动端新闻资讯行业市场运行的现状，然后介绍了移动端新闻资讯市场竞

争格局。随后，报告对移动端新闻资讯做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国移动端

新闻资讯行业发展趋势与投资预测。您若想对移动端新闻资讯产业有个系统的了解或者想投

资中国移动端新闻资讯行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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7 中国移动端新闻资讯产业发展趋势  2016年，移动端新闻资讯企业收入规模达到161.6亿元，

在互联网新闻资讯市场规模中占比约75%，与去年相比，上升了34个百分点。2016年移动端新

闻资讯收入同比增长152.1%，涨幅显著，伴随着人口红利的殆尽，未来其增势将逐渐放缓，

到2019年，移动端新闻资讯收入增速将降至34.9%，市场规模达到450.7亿元，在互联网新闻资

讯市场规模中占比超过80%。整体来看，各新闻平台在产业链上下游进行的深度布局，为商

业化提供了更多机会，未来移动端新闻资讯行业的收入来源将从主要的传统硬广向软文植入

、信息流广告等原生营销形式不断拓展，市场规模还将进一步扩大。2013-2019年中国互联网

新闻资讯及移动端新闻资讯修炼收入规模及趋势

7.1 中国移动端新闻资讯行业发展趋势()
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