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二、说明、目录、图表目录

   精品酒店是指位于大型商业圈内，配置一整套高标准硬件设施和酒店服务系统，聘请专业酒

店服务公司经营和管理，为城市高端人群提供便捷、高尚和舒适生活居住的高尚物业。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国精品酒店行业分析与市场需求预测报告》共八章。首

先介绍了精品酒店行业市场发展环境、精品酒店整体运行态势等，接着分析了精品酒店行业

市场运行的现状，然后介绍了精品酒店市场竞争格局。随后，报告对精品酒店做了重点企业

经营状况分析，最后分析了精品酒店行业发展趋势与投资预测。您若想对精品酒店产业有个

系统的了解或者想投资精品酒店行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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（2）酒店业发展情况

6.11 武汉精品酒店投资潜力分析

6.11.1 精品酒店发展条件分析

（1）地区经济情况

（2）消费市场情况

6.11.2 精品酒店发展现状分析

6.11.3 精品酒店发展机会分析

（1）旅游业发展情况

（2）酒店业发展情况

6.12 成都精品酒店投资潜力分析

6.12.1 精品酒店发展条件分析

（1）地区经济情况

（2）消费市场情况

6.12.2 精品酒店发展现状分析

6.12.3 精品酒店发展机会分析

（1）旅游业发展情况

（2）酒店业发展情况

6.13 广州精品酒店投资潜力分析

6.13.1 精品酒店发展条件分析

（1）地区经济情况

（2）消费市场情况

6.13.2 精品酒店发展现状分析



6.13.3 精品酒店发展机会分析

（1）旅游业发展情况

（2）酒店业发展情况

（3）精品酒店发展机会

6.14 西安精品酒店投资潜力分析

6.14.1 精品酒店发展条件分析

（1）地区经济情况

（2）消费市场情况

6.14.2 精品酒店发展现状分析

（1）酒店基本情况

（2）酒店配套设施

（3）酒店客房价位

6.14.3 精品酒店发展机会分析

（1）旅游业发展情况

（2）酒店业发展情况

6.15 海南精品酒店投资潜力分析

6.15.1 精品酒店发展条件分析

（1）地区经济情况

（2）消费市场情况

6.15.2 精品酒店发展现状分析

6.15.3 精品酒店发展机会分析

（1）旅游业发展情况

（2）酒店业发展情况

 

第7章：中国精品酒店行业投资建议分析

7.1 精品酒店行业发展方向

7.1.1 精品酒店的国际化经营

（1）集团化经营

（2）合作化经营

（3）品牌化经营

（4）个性化服务

7.1.2 精品酒店的信息化建设



7.1.3 精品酒店的行业标准化

7.1.4 精品酒店经营管理模式创新

（1）主题定位创新

（2）销售模式创新

（3）服务模式创新

7.2 精品酒店行业投资要素

7.2.1 酒店行业投融资分析

（1）社会融资规模情况

（2）货币供应情况

（3）金融机构存贷款情况

7.2.2 最新品牌酒店发展动向

（1）首旅酒店

（2）锦江酒店

7.2.3 精品酒店投融资分析

7.2.4 精品酒店成长性分析

7.3 精品酒店行业投资建议

7.3.1 精品酒店投资价值

7.3.2 精品酒店投资机会

（1）消费群体不断扩大

（2）具备独特的资源优势

7.3.3 精品酒店投资建议

 

第8章：中国精品酒店行业经营策略分析

8.1.1 精品酒店的选址原则

8.1.2 精品酒店的客房规模

8.1.3 精品酒店的功能配套

8.1.4 精品酒店的客房标准

8.1.5 精品酒店的设计案例

8.2 精品酒店定位策略分析

8.2.1 精品酒店战略定位

8.2.2 精品酒店市场定位

8.2.3 精品酒店品牌定位



8.3 精品酒店管理模式分析

8.3.1 资源外包策略

8.3.2 管家式服务模式

8.3.3 创新的经营理念

8.4 精品酒店营销策略分析

8.4.1 酒店营销宣传策略

8.4.2 酒店营销方式分析

8.4.3 酒店网络营销分析

8.5 精品酒店客户关系管理

8.5.1 客户关系管理特殊性

8.5.2 客户关系管理的保障

8.5.3 客户关系管理基本思路

8.6 精品酒店品牌文化建设

8.6.1 历史文化型品牌建设

8.6.2 地域文化型品牌建设

8.6.3 现代文化型品牌建设

 

部分图表目录：

图表1：酒店的主要类型

图表2：各种类型酒店主要特征概述（单位：间）

图表3：精品酒店主要特点简析

图表4：主题型精品酒店简析

图表5：时尚型精品酒店简析

图表6：地域型精品酒店简析

图表7：历史文化型精品酒店简析

图表8：家庭旅馆式精品酒店简析

图表9：综合集团经营管理下的精品酒店简析

图表10：专业集团经营管理下的精品酒店简析

图表11：单体独立经营管理的精品酒店简析

更多图表见正文&hellip;&hellip;



  详细请访问：http://www.cction.com/report/202107/229113.html
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