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二、说明、目录、图表目录

   太阳镜，也称遮阳镜，作遮阳之用。人在阳光下通常要靠调节瞳孔大小来调节光通量，当光

线强度超过人眼调节能力，就会对人眼造成伤害。所以在户外活动场所，特别是在夏天，需

要采用遮阳镜来遮挡阳光，以减轻眼睛调节造成的疲劳或强光刺激造成的伤害。 太阳镜能遮

挡令人不舒服的强光，同时可以保护眼睛免受紫外线的伤害。所有这一切都归功于金属粉末

过滤装置，它们能在光线射入时对其进行&ldquo;选择&rdquo;。有色眼镜能有选择地吸收组成

太阳光线的部分波段，就是因为它借助了很细的金属粉末（铁、铜、镍等）。事实上，当光

线照到镜片上时，基于所谓&ldquo;相消干涉&rdquo;过程，光线就被消减了。也就是说，当某

些波长的光线（这里指的是紫外线a，紫外线b，有时还有红外线）穿过镜片时，在镜片内侧

即朝向眼睛的方向，它们就会相互抵消。形成光波的相互重叠并非偶然现象：一个波的波峰

同其靠近的波的波谷合在一起，就导致相互抵消。相消干涉现象取决于镜片的折射系数（即

光线从空气中穿过不同物质时发生偏离的程度），还取决于镜片的厚度。一般来讲，镜片的

厚度变化不大，而镜片的折射系数则根据化学成分的差异而不同。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国太阳镜行业分析与投资前景分析报告》共十四章。首

先介绍了太阳镜相关概念及发展环境，接着分析了中国太阳镜规模及消费需求，然后对中国

太阳镜市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国太阳镜面临的机遇及发展前景。您若

想对中国太阳镜有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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