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二、说明、目录、图表目录

   床一般在卧室、宿舍、病房、旅馆等场所使用，通常用以满足人类日常睡觉，体重监测的器

具。以木材、不锈钢、金属为材料，标配的以床头床尾、床腿、床板床垫、左右安全护挡、

静音脚轮、一体餐桌、设备置物托盘为组件，采用冲孔、装配、焊接、压铆、除锈、喷塑等

工艺。具有阻燃、防鼠、防蛀、耐用、简约美观、易清洁、移动方便等特点。人的三分之一

的时间都是在床上度过的。 经过千百年的不断演化和改进设计，在满足常人睡觉的基础上，

装上配套床垫、体重监测、气垫、医疗康复设备、尿袋挂钩，也增加了一些就餐、电动起背

、定时翻身、移动行走、站立、接尿、坐躺、取暖降温等其它功能，即可满足常人睡觉，也

可满足儿童、重度病人、残障人士、老年人、医院病人、在家医疗康复、学习生活、办公应

急等各种需要。床的种类有平板床、单人床、双人床、多功能关节康复器床、电动起背床、

定时翻身床、残障床、四柱床、双层床、儿童床、病号床、医疗床、折叠床、体重监测护理

床、按摩床、电动站床、气垫床、日床等。   中企顾问网发布的《2021-2027年中国床市场深

度评估与发展趋势研究报告》共十四章。首先介绍了中国床行业市场发展环境、床整体运行

态势等，接着分析了中国床行业市场运行的现状，然后介绍了床市场竞争格局。随后，报告

对床做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国床行业发展趋势与投资预测。您若想对床

产业有个系统的了解或者想投资中国床行业，本报告是您不可或缺的重要工具。   本研究报告

数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏

观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，

企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各

类市场监测数据库。
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