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二、说明、目录、图表目录

   全球处方药市场集中度高，2017年全球处方药销售额达到7888亿美元。其中，全球排名前20

名制药企业处方药销售额达到4988亿美元，占比63.2%。其他只要企业处方药销售额为2900亿

美元，占比36.8%。2017年处方药销售额占比情况数据来源：公开资料整理

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国处方药市场深度分析与投资战略咨询报告》共十三章

。首先介绍了中国处方药行业市场发展环境、处方药整体运行态势等，接着分析了中国处方

药行业市场运行的现状，然后介绍了处方药市场竞争格局。随后，报告对处方药做了重点企

业经营状况分析，最后分析了中国处方药行业发展趋势与投资预测。您若想对处方药产业有

个系统的了解或者想投资中国处方药行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第.一章 处方药行业相关概述

第.一节 处方药行业相关概述
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第二节 处方药行业经营模式分析

一、生产模式

二、采购模式

三、销售模式

 

第二章中国处方药行业发展环境分析

第.一节 中国宏观经济环境分析

一、GDP历史变动轨迹

二、居民消费价格指数分析

三、城乡居民收入分析

四、社会固定资产投资分析

五、进出口贸易历史变动轨迹



六、2021-2027年我国宏观经济发展预测

第二节 中国处方药行业政策环境分析

一、处方药行业监管管理体制

二、处方药行业相关政策分析

三、上下游产业政策影响分析

第三节 中国处方药行业技术环境分析

 

第三章 2019年全球处方药行业市场行业发展状况分析

第.一节 2019年国际处方药药品市场的总体概况

一、处方药市场是全球医药业发展的重要领域

二、世界处方药市场的发展回顾

三、国际处方药转换市场的简析

四、亚太地区处方药市场的发展概况

第二节 2019年全球处方药行业市场竞争格局分析全球处方药销售2017年排名前20的公司和总

市场     排名   企业名   处方药销售额：亿美元   市场份额       1   辉瑞   454   5.8%       2   诺华制药  

419   5.3%       3   罗氏   417   5.3%       4   默克公司   354   4.5%       5   强生   344   4.4%       6   赛诺菲安

万特   341   4.3%       7   葛兰素史克   287   3.6%       8   艾伯维   277   3.5%       9   吉利德科学公司   257 

 3.3%       10   Amgen   218   2.8%       11   阿斯利康   198   2.5%       12   百时美施贵宝   193   2.4%       13  

礼来公司   185   2.3%       14   拜耳   177   2.2%       15   诺和诺德   170   2.2%       16   Allergan   149   1.9%

      17   Shire   144   1.8%       18   Celgene   129   1.6%       19   勃林格殷格翰   143   1.8%       29   武田  

133   1.7%   资料来源：公开资料整理

第三节 2021-2027年全球处方药市场展望分析

一、处方药向处方药转换

二、DTC营销

三、市场开发的成长机会
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第四章 2015-2019年中国处方药产业运行情况分析

第.一节 2015-2019年中国处方药行业发展状况

一、2015-2019年处方药行业市场供给分析
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三、2015-2019年处方药行业市场规模分析
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二、处方药所属行业市场集中度分析

第三节 2015-2019年中国处方药区域市场规模分析

一、2015-2019年华东地区市场规模分析

二、2015-2019年华南地区市场规模分析

三、2015-2019年华中地区市场规模分析

四、2015-2019年华北地区市场规模分析

五、2015-2019年西北地区市场规模分析

六、2015-2019年西南地区市场规模分析

七、2015-2019年东北地区市场规模分析

 

第五章 处方药所属行业市场价格分析

第.一节 处方药所属行业产品价格特征分析

第二节 影响国内市场处方药所属行业产品价格的因素

第三节 主流企业产品价位及价格策略

第四节 处方药行业未来价格变化趋势

 

第六章 2019年中国处方药药品的市场营销战略研究

第.一节 处方药药品营销概况

一、处方药市场营销管理是药企推广市场的关键

二、处方药药品已经向保健品营销方式发展

三、处方药医药营销模式的变革以及创新的综述

四、处方药药品和保健品现行销售模式的思考

第二节 2019年处方药营销调研浅析

一、市场调研与营销调研的含义

二、营销调研的作用及意义

三、处方药营销调研的范围

第三节 2019年处方药药品市场终端模式与营销策略的对比

一、处方药市场终端概述

二、药店市场终端及营销策略

三、医院市场终端及营销策略



四、处方药市场终端模式展望

第四节 2019年处方药市场营销存在的问题及对策

一、处方药药品市场营销存在的五个陷阱

二、处方药营销面临的四大软肋

三、有效性成为处方药营销发展的硬伤

四、处方药市场营销应以拉动为主推动为辅

五、走出处方药终端带金销售泥潭的建议

六、医药企业处方药市场未来营销的发展道路

第五节 2019年处方药药品市场营销的挑战及趋势

一、零售终端连锁化的趋势给处方药终端营销带来新的挑战

二、处方药药品市场营销的十大趋势

三、情感营销是处方药药品市场营销的新理念

 

第七章中国处方药行业上下游产业链分析

第.一节 处方药行业上下游产业链概述

第二节 处方药上游行业发展状况分析

一、上游原材料市场发展现状

二、上游原材料供应情况分析

三、上游原材料价格走势分析

第三节 处方药下游行业需求市场分析

一、下游行业发展现状分析

二、下游行业需求状况分析

三、下游行业需求前景分析

 

第八章重点企业经营情况分析

第.一节石家庄以岭药业股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业财务状况分析

四、企业发展战略分析

第二节 漳州片仔癀药业股份有限公司

一、企业发展基本情况



二、企业主要产品分析

三、企业财务状况分析

四、企业发展战略分析

第三节上海勃林格殷格翰药业有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业财务状况分析

四、企业发展战略分析

第四节哈药集团股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业财务状况分析

四、企业发展战略分析
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一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业财务状况分析

四、企业发展战略分析
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一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析
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四、企业发展战略分析
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四、企业发展战略分析
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一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业财务状况分析



四、企业发展战略分析
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第三节 处方药行业渠道形式
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第六节 2019年国内处方药产品生产及销售投资运作模式分析
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