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二、说明、目录、图表目录

  全球前十大抗癌药中，中国已进口7类药物，罗氏、诺华制药、BMS、阿斯利康、百特、拜

耳、勃林格、大鹏药业均在中国布局了抗癌药市场，但抗癌药物涵盖的治疗领域尚不全面。  

  中国抗癌药物研发能力和仿制能力均较弱，全球销量前十的抗癌药品中，中国尚未有原研药

，2017年、2019年5月双鹭药业、恒瑞股份首仿的来那度胺、非格斯亭获批上市，尚无其他制

药企业仿制上市同类药品。

  2017年样本医院中，前十强中本土药企、中外资药企占比分别为22%和25%，外资药企在中

国抗癌市场占有率高于本土企业。

  整体来看，纳入统计的18家药企整体盈利能力较好，2017年平均销售毛利率为54.80%。药企

的市场推广费较高，平均销售费用占营业收入的比重为29.23%。2017年抗癌药企营业利润率

、净资产收益率分别为18.77%和10.52%。

  从细分行业来看，化学抗癌药企数量最多，为11家，占比为57.89%；中药抗癌药企为6家，

占比31.58%；生物抗癌药企为2家，占比10.53%。抗癌药企业整体毛利水平较高：中药受到国

家产业政策支持，药企毛利率最高，为58.30%；生物抗癌药附加值较高，药企毛利率

为56.05%，亦高于18家样本药企平均水平；化学抗癌药企毛利率相对偏低，亦达到52.79%的

较高水平。受到药品推广费较高的影响，化学抗癌药、中药抗癌药企业平均营业利润率分别

为12.81%和20.16%；生物抗癌药企仅有2家企业，且盈利状况分化，其中，纳入统计的中交大

昂立投资收益2.28亿元，为营业收入的2.09倍，导致细分行业营业利润率很高，但该统计数据

不具有代表性。抗癌药企的净资产收益率处于9.53%-12.45%的合理区间。

  较好的盈利空间使得抗癌药企业其通过自身经营满足资金需求的能力较强，整体资产负债率

水平较低。其中，中药抗癌药企太极集团高达88.58%的资产负债率拉高了细分行业的杠杆水

平，使得中药抗癌子行业资产负债率以42.25%位居首位；化学抗癌药企、生物抗癌药企资产

负债率分列第二、第三位，分别为38.75%和22.74%。细分抗癌药企部分数量情况细分抗癌药

企毛利率及营业利润率细分抗癌药企净资产收益率及资产负债率

  中企顾问网发布的《2021-2027年中国抗癌药行业分析与发展趋势研究报告》共十三章。首先

介绍了中国抗癌药行业市场发展环境、抗癌药整体运行态势等，接着分析了中国抗癌药行业

市场运行的现状，然后介绍了抗癌药市场竞争格局。随后，报告对抗癌药做了重点企业经营

状况分析，最后分析了中国抗癌药行业发展趋势与投资预测。您若想对抗癌药产业有个系统

的了解或者想投资中国抗癌药行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场



调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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五、营销网络分析

六、企业发展战略

第八节 恒瑞医药

一、企业发展概况

二、代表产品及市场份额

三、企业经营情况

四、企业竞争优势

五、营销网络分析

六、企业发展战略

 

第十一章 2019年中国抗癌药产品市场营销面临的机遇与挑战研究

第.一节 2019年中国抗癌药产品市场营销面临的机遇

第二节 2019年中国抗癌药产品市场营销面临问题

一、政策问题

二、进出口影响问题

三、替代品影响问题

四、产供销衔接影响问题

五、行业自身发展周期影响问题

六、价格变动影响问题

七、其他影响问题

第三节 2019年中国抗癌药产品企业应对挑战的策略研究

 

第十二章 2021-2027年中国抗癌药产品发展趋势与投资策略研究

第.一节 2021-2027年中国抗癌药产品发展趋势预测分析

一、2021-2027年中国抗癌药产品供给预测分析

二、2021-2027年中国抗癌药产品需求预测分析

三、2021-2027年中国抗癌药产品竞争格局展望预测

第二节 2021-2027年中国抗癌药产品市场盈利预测研究

一、资产利润率走势预测

二、销售利润率走势预测

三、成本费用利润率走势预测



第三节 2021-2027年中国抗癌药产品未来发展预测研究

第四节 2021-2027年中国抗癌药产品投资策略研究

 

第十三章 2021-2027年中国抗癌药产品项目投资可行性研究 

第.一节 2021-2027年中国抗癌药产品投资吸引力分析

一、产品盈利水平研究

二、市场竞争者数量调查

三、市场信息透明度分析

四、国家政策支持情况

第二节 2021-2027年中国抗癌药产品投资风险研究

一、中国抗癌药产品进入壁垒研究

二、中国抗癌药产品投资风险及规避建议 

第三节 2019年中国抗癌药产品投资可行性分析研究

第四节观点剖析
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