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一、报告报价
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位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

  药妆：又称医学护肤品，是指从医学的角度来解决皮肤美容问题，由医生配伍应用的化妆品

。起源于夏商时期，后在国外流行，在国外称COSMECEUTICAL，即介于药品与化妆品之间

的产品，相当于中国的功效性化妆品。在中国，并没有药妆的界定，只在行业中运用此概念

，对于药妆概念的认同分为3派：1：药物化妆品2：医学护肤品3：功效性化妆品如祛斑、祛

痘产品类。

  法国三大药妆品牌薇姿、理肤泉和雅漾，均拥有悠久的品牌历史，是全球药妆市场高端专业

的形象代表。法国生产药妆的企业，很多是具有医学背景、有专门生产线的公司，在法国一

般被称为&ldquo;专业实验室（Laboratoire）&rdquo;，如法国依泉专业实验室

（LaboratoireDermatologiqueUriage）、法国赛诺菲专业实验室（Sanofi-Aventis）等。药妆产品

成分会通过临床测试，因此具有较高的安全性和专业性。而法国人在选择护肤品的过程中，

更倾向于听取皮肤科医生的建议，使用&ldquo;药妆&rdquo;品牌。药妆销售以药店为主，法国

的药店主要为Parapharmacie与Pharmacie两种，其中Pharmacie属于传统药店，需有专业学位的

药师驻店，可以销售处方药、OTC及药妆。而Parapharmacie则是药妆店，只需普通的药剂师

，不可以出售处方药等药品，只能出售保健品、药妆产品。欧美药妆市场主要品牌简介数据

来源：公开资料整理

  中企顾问网发布的《2021-2027年中国药妆行业前景展望与发展前景预测报告》共十二章。首

先介绍了药妆行业市场发展环境、药妆整体运行态势等，接着分析了药妆行业市场运行的现

状，然后介绍了药妆市场竞争格局。随后，报告对药妆做了重点企业经营状况分析，最后分

析了药妆行业发展趋势与投资预测。您若想对药妆产业有个系统的了解或者想投资药妆行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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