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二、说明、目录、图表目录

        &Oslash;医药外包高景气：订单增速较快，全行业产能扩张，中长期看好临

床CRO&Oslash;部分公司披露的在手订单情况仍然较好，景气度较高。&Oslash;

        泰格医药2019年新增订单33.08亿，待执行订单36.83亿，增速均在30%以上。&Oslash;

        博济医药2019年新增订单4.3亿，待执行订单累计有8.3亿。&Oslash;

        昭衍新药在手订单约为8亿，同比增长19.40%。&Oslash;

        合全药业披露2019年底在手订单为27.2亿元，2017年同期为3.4亿美元，也实现了较快的增

长。部分医药外包公司在手订单充     

-   

2019年新增订单   

2019年新增订单增长率   

2019年在手订单   

2019年在手订单增长率   

2017年新增订单   

2017年新增订单增长率   

2017年在手订单   

2017年在手订单增长率       

泰格医药   

33.08亿   

36.36%   

36.83亿   

32.79%   

24.26亿   

25.90%   

27.74亿   

38.84%       

济医药   

约4.3亿   

持平   

约8.3亿   

约27.69%   



4.33亿   

191%   

6.50亿   

41.30%       

昭衍新药   

--   

--   

约8亿   

19.40%   

--   

--   

约6.7亿   

47.32%       

合全药业   

--   

--   

27.2亿   

    

--   

--   

约3.4亿美金   

-   

        2019年底CRO龙头药明康德、康龙化成、泰格医药、昭衍新药等员工人数仍在持续上升，

同时伴随着人均创造收入、利润的上升。反映出龙头公司的公司规模体量仍在快速扩大，而

且收入、利润的增速高于员工数量增长。&Oslash;CMO公司中龙头公司合全、凯莱英员工数

量及创收也均保持上升，药明生物由于新建产能，员工人数大幅度提升，在业绩高增速下人

均创造利润也同步实现了快速上涨。主要CRO、CMO公司员工人数、人均产值情况     

公司   

2018员工人数（人）   

2017员工人数（人）   

增速   

2018人均收入（万元）   



2017人均收入（万元）   

增速   

2018人均利润（万元）   

2017人均利润（万元）   

增速       

CRO   

-   

-   

-   

-   

-   

-   

--   

-   

-       

药明康德   

17730   

14763   

20.10%   

54.22   

52.60   

3.09%   

12.75   

8.31   

53.39%       

康龙化成   

6171   

5166   

19.45%   

47.13   

44.41   

6.12%   



5.50   

4.47   

23.01%       

泰格医药   

3898   

3214   

21.28%   

59.02   

52.49   

12.44%   

12.11   

9.37   

29.34%       

量子生物   

2428   

330   

635.76%   

41.06   

83.44   

-50.79%   

6.63   

17.52   

-62.13%       

昭衍新药   

817   

672   

21.58%   

50.04   

44.83   

11.61%   

13.26   

11.38   



16.57%       

博济医药   

616   

501   

22.95%   

27.93   

26.10   

7.02%   

1.20   

-4.89   

-124.58%       

CMO   

-   

-   

-   

-   

--   

    

-   

-   

        

药明生物   

4141   

2543   

62.84%   

61.27   

63.75   

-3.89%   

15.23   

9.93   

53.29%       

合全药业   



3736   

3121   

19.71%   

72.43   

70.08   

3.35%   

16.00   

15.86   

0.86%       

凯莱英   

3291   

2682   

22.71%   

55.75   

53.06   

5.08%   

13.01   

12.73   

2.27%       

九洲药业   

2943   

3011   

-2.26%   

63.28   

57.04   

10.94%   

5.34   

4.90   

8.92%       

博腾股份   

1642   

1784   



-7.96%   

72.16   

66.37   

8.72%   

7.58   

6.02   

25.88%           中企顾问网发布的《2021-2027年中国医药制造外包市场深度分析与战略咨询报告

》共十四章。首先介绍了中国医药制造外包行业市场发展环境、医药制造外包整体运行态势

等，接着分析了中国医药制造外包行业市场运行的现状，然后介绍了医药制造外包市场竞争

格局。随后，报告对医药制造外包做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国医药制造外

包行业发展趋势与投资预测。您若想对医药制造外包产业有个系统的了解或者想投资中国医

药制造外包行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计

数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国

家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国

统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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第七章中国CMO行业前景预测与投资建议

7.1CMO行业发展前景与趋势预测

7.1.1行业发展前景预测

（1）新版GMP认证带来的CMO潜力

（2）药品上市许可人制度带来的CMO潜力

（3）中国CMO&ldquo;十三五&rdquo;发展潜力测算

7.1.2行业发展趋势预测

7.2CMO行业投资潜力分析



7.2.1行业投资现状分析

7.2.2行业进入壁垒分析

7.2.3行业经营模式分析

7.2.4行业投资风险预警

7.2.5行业兼并重组分析

7.3CMO行业投资策略与建议

7.3.1行业投资价值分析

7.3.2行业投资机会分析

7.3.3行业投资策略建议
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