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二、说明、目录、图表目录

   电视盒是一个外置设备，它的优点就是可以不占用IRQ（中端）、不开主机

、PLUG&amp;PLAY（即插即用）、无需安装驱动程序，现在许多电视盒增加了采集节目的功

能， 目前电视盒可分三大类，一类是以购物为重的电视盒，一类是以年轻人为目标群体的电

视盒，还有是一类只为父母设计的电视桔豆盒子 [1] 。电视节目的效果跟它的芯片\高频头有

直接的关系，价格适中。它的功能还包括录像、时光平移、视频采集与压缩以及收听广播等

在内的众多功能。不仅如此，用户还可以通过电脑对电视卡采集的视频进行后期编辑处理，

并可以刻录成光盘以便保存。

   电视卡/盒是什么？一些简单的认为就是用电脑收看电视的东西，而这也是PC电视接收设备

最初的设计理念，但这并不就是电视卡/盒。本实用新型不仅能够完成电视视频接收和VCD播

放等基本功能，而且具有图像多画面显示、操作方便灵活、图像清晰等优点。同时可与计算

机本身的功能灵活切换，使计算机资源充分利用，一机多能。

   是一种外置的电视接收盒外形如一个调制解调器大小，是一个相对独立的设备。外置电视盒

安装和操作都比较简单，更像在使用一件家电，同级产品中外置产品的收视清晰度常常优于

内置的产品。

   电视外置接收盒一般都支持即插即用，所以性能比起内置的视频接收卡来说会稳定一些。电

视外置接收盒不需要软件支持，配合VGA显示器可以达到大部分普通电视机的基本功能，另

外通过电视接收盒其面板上的各种指示灯还可以对其运行状态了如指掌。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国电视盒市场深度分析与投资前景预测报告》共十四章

。首先介绍了电视盒相关概念及发展环境，接着分析了中国电视盒规模及消费需求，然后对

中国电视盒市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国电视盒面临的机遇及发展前景。

您若想对中国电视盒有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具

。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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