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二、说明、目录、图表目录

   直接制版（direct-to-plate) 是将已排版的数字页面文件由主计算机直接输出到激光制版机，

免除了底片的制作 ，也称作CTP （computer-to-plate)。

   直接制版（direct platemaking）是将清绘原图用地图静电复印制版、地图直照制版和数字制

版技术进行地图复制或制作印刷版的技术和方法。静电复印制版是用静电复印技术复印地图

或制作印刷版；直照制版是通过对原图照相直接制成印刷版，省去底片的转晒过程；数字制

版则用数字技术利用计算机系统，将图形、图像直接制成数字印刷版。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国激光直接制版机市场深度评估与投资可行性报告》共

十章。首先介绍了激光直接制版机行业市场发展环境、激光直接制版机整体运行态势等，接

着分析了激光直接制版机行业市场运行的现状，然后介绍了激光直接制版机市场竞争格局。

随后，报告对激光直接制版机做了重点企业经营状况分析，最后分析了激光直接制版机行业

发展趋势与投资预测。您若想对激光直接制版机产业有个系统的了解或者想投资激光直接制

版机行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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一、2019年全球经济运行概况 
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二、2021-2027年全球经济形势预测
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(四)其他新兴市场将显复苏迹象

(五)大宗商品价格将再次盘整
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(七)全球央行大多将处于观望状态

(八)财政政策将保持紧缩或变得更为紧缩
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(七)城乡居民收入稳定增长

(八)货币供应量平稳增长

(九)人口与就业形势总体稳定

第三节政策环境研究

一、印刷行业政策的间接拉动

(一)整合优化产业布局
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(四)完善提升管理服务

二、制版机行业政策的直接推动

 

第二章激光直接制版机行业环境研究
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第四节激光直接制版机产品技术及产品标准

一、产品技术
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第三章2019年我国激光直接制版机市场运行情况
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第二节我国激光直接制版机市场存在问题及发展限制

一、设备投入大，版材价格高
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(二)绿色印刷实施情况
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第四章中国激光直接制版机所属行业主要指标监测分析
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第三节激光直接制版机所属行业市场产销率分析

 

第五章中国激光直接制版机产业用户分析



第.一节中国激光直接制版机产业用户认知程度

第二节中国激光直接制版机产业用户关注因素

一、功能

二、质量

三、价格

四、服务

第三节激光直接制版机用户种类结构分析

第四节激光直接制版机行业用户产品应用策略

 

第六章中国激光直接制版机市场竞争格局分析

第.一节中国激光直接制版机市场竞争结构分析

一、中外激光直接制版机竞争分析

二、激光直接制版机价格竞争分析

三、激光直接制版机成本竞争分析

第二节中国激光直接制版机行业集中度分析

第三节中国激光直接制版机企业提升竞争力策略分析

一、加强技术创新，保持技术优势

二、加强文化建设，形成企业软实力

三、加强信息化建设，提升管理水平

四、加强品牌效应，提升产品竞争力

 

第七章中国激光直接制版机市场重点企业发展分析

第.一节网屏(中国)有限公司

一、企业概况
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三、企业发展策略分析

第三节杜邦集团企业

一、企业概况



二、企业经营状况分析

三、企业发展策略分析
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三、企业发展策略分析

 

第八章2021-2027年国际激光直接制版机市场前景分析与预测
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第二节国际激光直接制版机行业发展趋势分析
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一、生产方面

二、功能方面

三、生产方面

 

第九章2021-2027年国内激光直接制版机市场前景分析与预测

第.一节我国激光直接制版机行业发展前景分析

第二节2021-2027年我国激光直接制版机行业发展预测

第三节产品消费领域与消费结构发展趋势分析

 

第十章激光直接制版机行业投资机会与投资战略分析

第.一节SWOT分析

一、优势

(一)劳动力低成本优势

(二)产业工人优势

(三)制造业基础优

二、劣势



(一)技术开发和科技创新能力薄弱

(二)激光直接制版机人才结构性短缺

(三)产业链发展意识不强

(四)制造企业管理水平落后

三、机会

(一)相关行业的政府支持

(二)收购外国品牌的良机

(三)巨大的市场前景

四、挑战

(一)激光直接制版机结构调整

(二)产业布局调整
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一、战略综合规划
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三、营销品牌战略
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一、企业品牌的重要性

二、企业实施品牌战略的意义
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(二)利于产品市场销售
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三、企业品牌的现状分析

(一)缺乏品牌管理的人才

(二)忽略产品品牌的质量

(三)传播品牌的方式单一

四、品牌战略管理的策略
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(一)加快绿色印刷实施，大力调整结构

(二)培育优势骨干企业，增强竞争能力



(三)加大创新改造投入，促进转型升级

(四)完善行业监督管理，创造健康环境
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