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二、说明、目录、图表目录

        近年来，自媒体、聚媒体、短视频等资讯平台快速发展，今日头条、百家号、趣头条、

快手等资讯企业依靠技术和运营优势快速崛起，移动资讯市场竞争加剧。受此影响，部分移

动资讯平台用户数量出现流失现象。

        2017年6月以来，一点资讯月活跃用户数量出现下滑趋势，截至2019年12月底，一点资讯

活跃用户数量为1441.4万人，较顶峰时期人数下滑63.36%。

        一点资讯相反，今日头条近年来月活跃用户数量持续增长，一点资讯的经营情况下滑，

与一点资讯的技术和运营策略有关。一点资讯实行宽进严出的策略，自媒体创作者发表内容

难以获得推荐和阅读，用户逐渐流失。同时，随着自媒体、聚合媒体、短视频等平台抢占移

动资讯市场，一点资讯不断被边缘化。2017-2018年一点资讯月活跃用户数(单位：万人)        中

企顾问网发布的《2021-2027年中国聚合媒体行业分析与市场运营趋势报告》共十五章。首先

介绍了中国聚合媒体行业市场发展环境、聚合媒体整体运行态势等，接着分析了中国聚合媒

体行业市场运行的现状，然后介绍了聚合媒体市场竞争格局。随后，报告对聚合媒体做了重

点企业经营状况分析，最后分析了中国聚合媒体行业发展趋势与投资预测。您若想对聚合媒

体产业有个系统的了解或者想投资中国聚合媒体行业，本报告是您不可或缺的重要工具。       

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第二章中国聚合媒体所属行业发展现状及前景

2.1中国聚合媒体所属行业市场发展现状

2.1.1移动互联网网络应用渗透率分析

2.1.2中国移动新闻行业用户规模分析

随着互联网红利见顶，在有限的存量市场下，移动资讯企业竞争加剧，各大企业加大了广告

营销投放力度。同时伴随移动互联网红利消退，拼内容、拼产品、拼运营成为企业主要竞争
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（3）面向广告主企业的盈利模式构建

（4）面向其他客户群体的盈利模式构建

 

第四章中国聚合媒体行业商业模式创新分析
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4.1.3客户价值有待挖掘

4.1.4数据共享受到限制

4.1.5遭遇版权问题

4.1.6面临信息审查问题

4.2中国聚合媒体行业发展趋势分析

4.2.1行业发展呈现全球化趋势

4.2.2技术创新成行业突围关键
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第五章中外聚合媒体商业模式构建优秀案例

5.1国外聚合媒体商业模式构建优秀案例

5.1.1Flipboard

（1）媒体基本信息分析

（2）媒体用户规模分析

（3）媒体运营模式分析

（4）媒体盈利模式分析

（5）媒体经营状况分析

（6）媒体融资情况分析



（7）媒体最新发展动向
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（3）媒体运营模式分析
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（2）媒体用户规模分析
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（4）媒体盈利模式分析
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（6）媒体投融资情况分析

5.1.5SmartNews

（1）媒体基本信息分析

（2）媒体用户规模分析

（3）媒体运营模式分析

（4）媒体盈利模式分析

（5）媒体经营状况分析

（6）媒体投融资情况分析

5.2国内聚合媒体商业模式构建优秀案例

5.2.1ZAKER



（1）媒体基本信息分析

（2）媒体用户规模分析

（3）媒体运营模式分析

（4）媒体盈利模式分析

（5）媒体经营状况分析

（6）媒体融资情况分析

5.2.2今日头条

（1）媒体基本信息分析

（2）媒体用户规模分析

（3）媒体运营模式分析

（4）媒体盈利模式分析

（5）媒体经营状况分析

（6）媒体融资情况分析

5.2.3VIVA畅读

（1）媒体基本信息分析

（2）媒体用户规模分析

（3）媒体运营模式分析

（4）媒体盈利模式分析

（5）媒体经营状况分析

（6）媒体融资情况分析

5.2.4英威诺（INVENO）小知

（1）媒体基本信息分析

（2）媒体用户规模分析

（3）媒体运营模式分析
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（5）媒体经营状况分析

（6）媒体融资情况分析
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