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二、说明、目录、图表目录

  定制巴士是介于常规公交与出租车之间的公共交通服务模式，以多人共同乘用交通工具的形

式，其目标是为相对处于相同区域、相同出行时间，具有相同出行需求的人群量身定做的一

种公共交通服务。除了和共享单车一样的接驳作用，互联网巴士的业务范围还包括上下班通

行、个人包车，商务包车等，而10公里以上的交通需求，才是互联网巴士的优势所在。因为

如果路程短，用户可以选择自行车、打车或者公交车，这些交通工具的效率并不低，而一旦

超过10公里，其他交通工具可能出现换乘、绕路，或者费用飙升等情况，巴士不仅可以直达

，价格也很便宜。 目前，市场上的定制巴士模式主要分为两种类型：一是互联网公司进行模

式创新，将共享经济带入巴士领域，利用闲置资源解决白领上下班时段的出行难题；二是传

统公交公司进行互联网化尝试，将自有资源进行多样化利用，补充现行的公交系统。     

  中企顾问网发布的《2021-2027年中国网络定制巴士行业前景展望与发展趋势研究报告》共十

五章 。首先介绍了网络定制巴士行业市场发展环境、网络定制巴士整体运行态势等，接着分

析了网络定制巴士行业市场运行的现状，然后介绍了网络定制巴士市场竞争格局。随后，报

告对网络定制巴士做了重点企业经营状况分析，最后分析了网络定制巴士行业发展趋势与投

资预测。您若想对网络定制巴士产业有个系统的了解或者想投资网络定制巴士行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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4、威胁（Threats）

10.2网络定制巴士行业竞争策略

10.2.1行业竞争不断加剧

10.2.2核心竞争力在于企业系统能力

10.2.3移动互联网时代的竞争策略

1、用户体验和线下服务

2、用户数据积累和挖掘

 

第十一章 网络定制巴士行业标杆企业运营分析

11.1滴滴快的

11.1.1企业概况

11.1.2主营业务分析

11.1.3竞争优势分析

11.1.4经营状况分析

11.2深圳市六尺科技有限公司

11.2.1企业概况

11.2.2主营业务分析

11.2.3竞争优势分析



11.2.4经营状况分析

11.3深圳市乐途宝网络科技有限公司

11.3.1企业概况

11.3.2主营业务分析

11.3.3竞争优势分析

11.3.4经营状况分析

11.4北京东方车云信息技术有限公司

11.4.1企业概况

11.4.2主营业务分析

11.4.3竞争优势分析

11.4.4经营状况分析

11.5深圳市星安租车在线有限公司

11.5.1企业概况

11.5.2主营业务分析

11.5.3竞争优势分析

11.5.4经营状况分析

11.5.5发展战略规划

11.6易出行（北京）科技有限责任公司

11.6.1企业概况

11.6.2主营业务分析

11.6.3竞争优势分析

11.6.4经营状况分析

11.7北京考拉生活软件科技有限公司

11.7.1企业概况

11.7.2主营业务分析

11.7.3竞争优势分析

11.7.4经营状况分析

11.8北京接我科技有限公司

11.8.1企业概况

11.8.2主营业务分析

11.8.3竞争优势分析

11.8.4经营状况分析



11.9常青竹（北京）科技有限公司

11.9.1企业概况

11.9.2主营业务分析

11.9.3竞争优势分析

11.9.4经营状况分析

11.10南京大悦网络科技有限公司

11.10.1企业概况

11.10.2主营业务分析

11.10.3竞争优势分析

11.10.4经营状况分析

 

第十二章 网络定制巴士行业发展趋势预测

12.12021-2027年网络定制巴士行业发展趋势预测

12.22021-2027年公交车行业发展趋势预测

12.32021-2027年互联网+出租车发展趋势

12.4网络定制巴士行业&ldquo;十三五&rdquo;发展规划分析

 

第十三章 网络定制巴士企业发展策略研究

13.1网络定制巴士企业定位策略

13.1.1市场战略定位分析

13.1.2市场战略定位方法

13.1.3企业市场定位策略

13.2网络定制巴士企业营销策略

13.2.1网络定制巴士数据营销策略

13.2.2后台服务能力提升策略

13.2.3客户体验培养与改善策略

13.3网络定制巴士品牌建设策略

13.3.1网络定制巴士品牌建设的重要性

13.3.2网络定制巴士企业品牌现状分析

13.3.3网络定制巴士企业品牌提升策略

13.4网络定制巴士行业发展战略

 



第十四章 网络定制巴士行业投融资分析

14.1网络定制巴士行业投融资分析

14.1.1网络定制巴士的经济分析

1、网络定制巴士行业的市场规模与增长空间

2、网络定制巴士行业司机的工作强度和收入状况

3、网络定制巴士行业组织者的收入与经济效益

14.1.2网络定制巴士行业投融资现状分析

14.1.3网络定制巴士行业投资机会分析

14.1.4网络定制巴士行业投资风险分析

14.1.5网络定制巴士行业投融资建议

14.2网络定制巴士行业融资模式分析

14.2.1投资机构融资模式分析

1、投资机构融资规模分析

2、投资机构融资特性分析

3、投资机构融资建议分析

4、投资机构融资最新动向

14.2.2金融机构融资模式分析

1、金融机构融资规模分析

2、金融机构融资特性分析

3、金融机构融资建议分析

4、金融机构融资最新动向

14.2.3资本市场融资模式分析

1、资本市场融资规模分析

2、资本市场融资特性分析

3、资本市场融资建议分析

4、资本市场融资最新动向

14.2.4网络定制巴士领域融资案例分析

 

第十五章 结论及建议

15.1网络定制巴士行业研究结论及建议

15.2网络定制巴士行业发展建议

15.2.1行业发展策略建议



15.2.2行业投资方向建议

15.2.3行业投资方式建议

 

部分图表目录：

图表：全生命周期汽车金融产业价值链

图表：车联网架构图

图表：车联网产业链示意图

图表：居民出行调查数据的五阶段统计分析

图表：居民出行调查的变量分类

图表：不同规模城市人均出行次数

图表：国内部分城市统计资料（人口大于100万的城市）

图表：国内部分城市统计资料（人口小于100万的城市）

图表：人口超过100万的部分城市的居民人均出行次数模型值

图表：人口少于100万的部分城市的居民人均出行次数模型值

图表：不同城市规模城市各种出行目的比例构成图

图表：我国不同城市居民日人均出行次数

图表：苍南县城区不同户籍不同年龄人口平均出行次数

图表：苍南县城区不同职业的日平均出行次数

图表：苍南县城不同收入水平的平均出行次数

图表：苍南县城区不同月收入居民出行方式构成

图表：不同出行时耗与出行方式关系分布表

图表：各种出行目的的出行时辰分布

图表：不同职业居民的出行时辰分布

图表：网络定制巴士的需求人群地区分布

图表：网络定制巴士的需求人群年龄分布

图表：历年北京市交通结构构成

图表：特殊地区高峰时段交通方式构成

图表：通勤出行与生活性出行相对关系变化

图表：按车公里周转量划分的&ldquo;交通构成&rdquo;

图表：出行距离表

图表：上海新开通轨道交通线路运营情况

图表：个人出行目的分布表（次/人，日）



图表：个人出行方式分布表（%）

图表：上下班个人出行方式分布表（%）

图表：深圳市年龄与出行方式分布

图表：各交通方式出行距离表

图表：个人出行时长分布（%）与均值（分钟）

图表：机关及企事业单位人员非公交机动车出行方式分布表（%）

图表：深圳新开通轨道交通线路情况
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