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二、说明、目录、图表目录

        20世纪末到21世纪初，三星、LG等韩国企业在众多外资企业中脱颖而出，通过品控、开

发、广告等方面的高额投入，迅速成为印度家电市场龙头。在1999年，仅三星一家，就占据

了60万台无霜冰箱市场份额的90%，16万件微波炉市场的22%，500万台彩电市场的8.3%。时

至今日，韩国巨头仍占据着印度家电市场众多品类的榜首位置。

        进入21世纪后，中国家电企业开始进入印度市场。2004年，海尔率先进入印度市场，并在

随后通过投资建厂、收购当地企业等方式迅速扩张。随后的若干年中，TCL、创维、美的、

格力等国产品牌也相继进入该市场。该段时间，印度家电市场保持了良好的发展势头，在包

含全球贸易战的2004到2014十年间，市场规模年复合增长率达到了10%。

        伴随着2014年&ldquo;印度制造&rdquo;的提出，印度的家电产业也迎来了新的发展时期，

印度本土和包括中国企业在内的外来家电企业也将迎来新一轮竞争以争夺这即将崛起的市场

。2004-2018年印度家电零售额市场规模走势

        2017年，印度GDP总量达到2.6万亿美元，超过法国（2.58万亿美元）成为世界第六大经济

体，约占全球经济总量的3.2%。从历史趋势来看，印度在2000年以后进入快速发展期，

自2014年起，印度经济增速连续三年超过中国位列全球第.一，与中国共同成为了当下经济发

展最快的国家。但印度目前经济总量仅相当于中国的1/5，大概处于中国2006年的水平。

        从人口来看，印度30年来长期保持约1%-2%的高速人口同比增长，2017年已达13.4亿人。

以中印两国人口变动趋势来看，印度短期内有望超越中国成为第.一大人口国。值得一提的是

，印度人口结构非常年轻，根据统计，2015年印度30岁以下人口占总人口数量的56%，这将为

印度的经济发展提供充足的劳动力，人口红利在未来有望持续释放。

        根据印度未来经济的预测，2016年至2050年，印度GDP和总人口将分别实现约5%和0.7%的

年复合增长率。以此计算，印度的经济体量到本世纪中叶将超过20万亿美元，其发展潜力值

得期待中印美三国GDP及人口2016-2050复合增长率预测        中企顾问网发布的《2021-2027年

印度家电行业发展趋势与市场需求预测报告》共十四章。首先介绍了印度家电行业市场发展

环境、家电整体运行态势等，接着分析了印度家电行业市场运行的现状，然后介绍了家电市

场竞争格局。随后，报告对家电做了重点企业经营状况分析，最后分析了印度家电行业发展

趋势与投资预测。您若想对家电产业有个系统的了解或者想投资印度家电行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数

据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据

主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及

证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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