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二、说明、目录、图表目录

        原油的终端消费中，与客运和货运相关的占比高，约为60%（2019年数据）。随着疫情在

全球范围内扩散，到4月2日已有54个国家宣布进入紧急状态（这些国家的GDP 占全球的42%

），3月23-29日全球国际航线数量同比下降63%，因此对原油的消费需求可能出现大幅减少，

根据预测，短期的影响可能为20-30百万桶/天，占全球原油消费需求的20%-30%。从目前来看

，全球疫情的拐点何时到来尚无法判断，而且即使出现了确诊病例数量下降的情况，可能仍

需要经过一段时间才会解除封城政策，甚至在解除封城之后，居民的日常出行仍会减少，因

此，在未来一段时间内原油过剩导致的油价下跌和库存累积将不可避免，从远期升水的幅度

来看，本轮升水幅度已经超过2008-2009和2014-2015年。即使未来一段时间内有新的减产协议

达成，但如果减产的幅度不足以抵消需求的下降，仍将出现库存累积，油价仍可能维持远期

升水结构（上一轮的升水从2014年四季度持续到2017年初，持续约2年半）。原油终端消费：

交通运输占60%（2019年数据）        中企顾问网发布的《2022-2028年中国互联网+天然原油产

业发展现状与投资潜力分析报告》共八章。首先介绍了中国互联网+天然原油行业市场发展环

境、互联网+天然原油整体运行态势等，接着分析了中国互联网+天然原油行业市场运行的现

状，然后介绍了互联网+天然原油市场竞争格局。随后，报告对互联网+天然原油做了重点企

业经营状况分析，最后分析了中国互联网+天然原油行业发展趋势与投资预测。您若想对互联

网+天然原油产业有个系统的了解或者想投资中国互联网+天然原油行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商

务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来

自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交

易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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        从短期而言，对于资源依赖型的产油国来说，重要的是出售原油获得的财政收入，当减

产行为无法达到稳定或提高价格的效果（例如当遇到疫情在全球爆发、原油消费需求骤降，

即使少量减产油价也不可避免的出现明显下跌），那么此时产油国的选择是增产以获得更多

收入（以更高的量弥补更低的价格）而不是减产（量价齐跌，收入骤减）。3月6日OPEC+会

议谈判失败之后，事实上出现的就是这种情形。

        OPEC秘书长提议召开OPEC+紧急会议（本来下一次OPEC会议将于2020年6月9日举行）

，除了OPEC国家和俄罗斯以外，还将邀请其他产油国家，从最新的消息来看，目前的时间可

能由最初提议的周一（4月6日）推迟到周四（4月9日）。无法准确判断会议的结果，但要达

成有实际约束力的巨额减产协议，需要经历较多的利益博弈（包括OPEC+之外的其他产油国

，如加拿大、巴西、挪威等），尤其是减产额度的分配，短期内达成共识的概率不高。

        另一方面，无论OPEC谈判结果，仅仅因为谈判的消息，可能会使油价继续出现反弹，从

而使得升水有所收窄，这也会传导到油运市场：货主和租家情绪可能会有所变化，运价将出

现一定程度的回调。如果最后会议的结果没有很快达成协议，而疫情对需求的影响仍在持续

甚至恶化，原油市场的过剩重新被定价，那么可能导致油价继续面临下跌压力，远期升水或

再度回升，从而推动运价再度反弹。因此短期来看，运价可能在相对高位震荡，但股价并没

有反映运价均值的上涨。由于全球疫情影响，原油消费量将明显下降：根据贸易商的预测
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