
2022-2028年中国互联网+

化纤纺织品印染市场评估与投资前景报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2022-2028年中国互联网+化纤纺织品印染市场评估与投资前景报告》信息及时，资料详实

，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客

户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业

战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        2020Q1公司实现收入和归母净利分别同比下滑2%和6%，下滑幅度显著弱于同行。一方面

，公司发力多元电商渠道，电商增速表现依旧较优；另一方面，2019年公司持续推进经销系

统调整，在较低的渠道库存水平和强费用管控的驱动下，线下业务表现亦相对稳健，收入下

滑主要由于团购业务受疫情影响下滑较大导致。2）电商渠道逐渐复苏，罗莱生活表现稳健。

         2019年公司实现营收和归母净利分别同比增长1%和2%，相对平稳，其中伴随着电商渠道

逐步恢复以及公司加强费用管控，19Q4收入及业绩增速环比显著改善；20Q1，收入和归母净

利分别同比下滑22%和51%，受疫情冲击相对明显。3）水星家纺疫情影响较大，线上渠道是

亮点。2020Q1公司营收和归母净利分别下滑20%和45%，疫情之后公司积极发力直播、微商城

等多元渠道，线上渠道预计仍录得双位数增长，但线下闭店、人流量下滑对线下渠道产生显

著拖累，费用相对刚性致利润端表现更弱19A家纺板块营收/归母净利同比+2.1%/-2.1%20Q1家

纺板块营收/归母净利同比-20.4%/-37.0%        中企顾问网发布的《2022-2028年中国互联网+化纤

纺织品印染市场评估与投资前景报告》共八章。首先介绍了中国互联网+化纤纺织品印染行业

市场发展环境、国互联网+化纤纺织品印染整体运行态势等，接着分析了中国互联网+化纤纺

织品印染行业市场运行的现状，然后介绍了国互联网+化纤纺织品印染市场竞争格局。随后，

报告对国互联网+化纤纺织品印染做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网+化纤

纺织品印染行业发展趋势与投资预测。您若想对国互联网+化纤纺织品印染产业有个系统的了

解或者想投资中国互联网+化纤纺织品印染行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第二章互联网环境下化纤纺织品印染行业的机会与挑战

第一节2015-2019年中国互联网环境分析

一、网民基本情况分析
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第三节互联网化纤纺织品印染行业的改造与重构

一、互联网重构行业的供应链格局

二、互联网改变生产厂商营销模式

三、互联网导致行业利益重新分配

四、互联网改变行业未来竞争格局

第四节化纤纺织品印染与互联网融合创新机会孕育

一、电商政策变化趋势分析



二、电子商务消费环境趋势分析

三、互联网技术对行业支撑作用
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第三章化纤纺织品印染所属行行业发展现状分析

第一节化纤纺织品印染行业发展现状分析

一、化纤纺织品印染行业产业政策分析
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印染行业2019和2020年一季度年存货周转率提升下降至3.7和3.4，应收账款周转率下降至19.0

和15.6，存货方面印染企业因染料成本上升加大了原材料库存储备，另外由于航民股份2018年

起新增黄金珠宝饰品业务导致相关数据口径变化（无法从财报中有关数据单独拆出印染业务

周转率情况）2015-2020年一季度印染行业存货周转率（次）2015-2020年一季度印染行业应收

账款周转率（次）
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第四章化纤纺织品印染所属行行业市场规模与电商未来空间预测

第一节化纤纺织品印染电商市场规模与渗透率

一、化纤纺织品印染电商总体开展情况
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第五章化纤纺织品印染企业互联网战略体系构建及平台选择
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（二）电商网站建设

（三）网站品牌建设及营销

（四）服务及物流配送体系

（五）网站增值服务
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（二）电商服务外包可行性
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