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二、说明、目录、图表目录

        2016年以来国内塔机租赁行业触底回暖，租金价格、利用率持续提升。近年来，我国装配

式建筑进入快速增长期，但对标发达国家仍有巨大空间。现阶段，我国装配式建筑发展水平

较低，装配式建筑占新建建筑比例不足5%，距离&ldquo;2026年左右比例达到30%&rdquo;的目

标增量空间巨大，更是远低于美国、法国、瑞典等发达国家70-80%的渗透率。随着中央与地

方政策层面的持续推进，我国装配式建筑渗透率将加速提升。中外部分国家装配式建筑占新

建建筑比重对比（单位：%）2014-2026年中国装配式建筑占新建建筑比重变化趋势（单位

：%）

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国互联网+建筑工程机械产业发展现状与产业竞争格局

报告》共八章。首先介绍了中国互联网+建筑工程机械行业市场发展环境、互联网+建筑工程

机械整体运行态势等，接着分析了中国互联网+建筑工程机械行业市场运行的现状，然后介绍

了互联网+建筑工程机械市场竞争格局。随后，报告对互联网+建筑工程机械做了重点企业经

营状况分析，最后分析了中国互联网+建筑工程机械行业发展趋势与投资预测。您若想对互联

网+建筑工程机械产业有个系统的了解或者想投资中国互联网+建筑工程机械行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第二章 互联网环境下建筑工程机械行业的机会与挑战
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第三节 互联网建筑工程机械行业的改造与重构

一、互联网重构行业的供应链格局
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第三章 建筑工程机械行业发展现状分析
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面积和房地产投资增速均大幅下滑。目前国内疫情得到有效控制，伴随着复工复产进度的不

断加快，预计2020年房地产投资依然具备较高韧性，对工程机械行业的拉动效应将会持续

。2006-2019年我国主要工程机械销量统计：台     年份   挖掘机   装载机   平地机   推土机   压路

机   摊铺机   汽车起重机   随车起重机       2006年   49625   129834   2245   5925   8740   1136   14465  

19422       2007年   71241   161628   3893   7207   9437   1347   20862   31020       2008年   82975   162335  

4320   8722   10885   1436   21419   27918       2009年   101559   149355   3608   8599   19852   1678   28494  

29300       2010年   179296   228219   4531   13911   26281   3019   35143   43400       2011年   193891  

258901   5259   13115   22217   3386   35455   53000       2012年   130624   181522   4347   10169   13782  

2179   23073   49804       2013年   126296   188405   4017   9561   15726   2066   17889   63684       2014年  

103227   156272   3662   7742   14270   1737   14096   50657       2015年   60514   73581   2620   3682   10388 

 1804   9327   20000       2016年   73390   75445   3184   4061   11959   1971   9568   7000       2017年   144867

  99063   4522   5719   17421   2390   20434   11000       2018年   203420   118811   5261   7600   18376   2319 

 32278   14084       2019年   235693   123615   4348   5807   16978   2773   42959   15462   
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