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二、说明、目录、图表目录

        通过对历年&ldquo;互联网+药品流通&rdquo;相关的正式政策文件进行梳理，可以看到国

家医药管理部门对网络售药的管制趋于逐步放松，尤其近年起松绑速度明显加快。在国内互

联网兴起的早期，2000年生效的《处方药与非处方药流通管理暂行规定》完全禁止药品网络

零售。2005年，《互联网药品交易服务审批暂行规定》正式出台，除B2B药品网络交易被正式

承认外，OTC药物的C端网络零售正式放开，但仍面临较多限制。2017年起，政府开始大幅放

松对网络售药的限制，包括网售资质获取难度降低、认可第三方药品配送、解除处方药网售

限制等。

        我们将&ldquo;互联网+药品流通&rdquo;视为互联网医疗的重要构成部分，尤其是处方药

网络销售将成为未来数年医药业界的重要关注点。这不仅由于&ldquo;互联网+药品流

通&rdquo;具有明显的便民属性，更是因为处方药网络销售与医疗机构处方外流紧密相关，

是&ldquo;医药分开&rdquo;改革的重要一环。商业视角来看，这还将对现有医药销售和流通体

系形成明显冲击，孕育着巨大商机。&ldquo;互联网+药品流通&rdquo;相关的正式政策文件与

主要内容     &ldquo;互联网+药品流通&rdquo;相关的正式政策文件与主要内容       时间   政策   

主要相关内容       1999.12   处方药与非处方药流通管理暂行规定   药品的批发销售须由具备相

应资质的药品生产企业、批发企业经营，但不得直接向病患者推荐、销售处方药；在零售端

，暂不允许网上售药       2005.9   互联网药品交易服务审批暂行规定   允许药品生产企业、药品

经营企业、医疗机构之间开展法人机构之间的B2B互联网药品销售业务；允许药品连锁零售企

业向个人消费者销售非处方药       2013.1   关于加强互联网药品销售管理的通知   强调零售单体

药店不得开展网上售药业务，零售连锁企业只能网上销售非处方药，且应使用符合GSP认证

的药品配送系统自行配送；不具备相应资质的药品生产企业、药品经营企业等不得开展网上

零售业务       2017.1   关于第三批取消中央指定地方实施行政许可事项的决定   取消省级食药监

部门负责互联网药品交易服务企业（第三方平台除外）的审批，互联网药品交易B证、C证退

出历史舞台，药品网络交易管制进一步放开       2017.2   关于进一步改革完善药品生产流通使用

政策的若干意见   推进医药分开，支持&quot;互联网+药品流通&quot;规范发展，支持药品流

通企业与互联网企业加强合作，推进线上线下融合发展，鼓励有条件的地区开展药师网上处

方审核、合理用药指导等药事服务       2018.4   关于促进&quot;互联网+医疗健康&quot;发展的

意见   对线上开具的常见病、慢性病处方，医疗机构、药品经营企业可委托符合条件的第三方

机构配送；探索医疗卫生机构处方信息与药品零售消费信息互联互通、实时共享，促进药品

网络销售和医疗物流配送等规范发展       2019.8   药品管理法（2019修订）   网络售药获得认可

，增添相关条款；第三方药品网络交易平台采用备案制管理，除实行特殊管理的药品不得通



过网络销售外，未对处方药做出特别限制，意味着法律层面打开了处方药网售的口子   数据来

源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国互联网+药品流通产业发展现状与投资前景评估报告

》共十四章。首先介绍了互联网+药品流通行业市场发展环境、互联网+药品流通整体运行态

势等，接着分析了互联网+药品流通行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+药品流通市场

竞争格局。随后，报告对互联网+药品流通做了重点企业经营状况分析，最后分析了互联网+

药品流通行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+药品流通产业有个系统的了解或者想投

资互联网+药品流通行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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11.12022-2028年互联网+药品流通市场发展前景

11.1.12022-2028年互联网+药品流通市场发展潜力

11.1.22022-2028年互联网+药品流通市场发展前景展望



11.1.32022-2028年互联网+药品流通细分行业发展前景分析

11.22022-2028年互联网+药品流通市场发展趋势预测

11.2.12022-2028年互联网+药品流通行业发展趋势

11.2.22022-2028年互联网+药品流通市场规模预测

11.2.32022-2028年互联网+药品流通行业应用趋势预测

11.2.42022-2028年细分市场发展趋势预测

11.32022-2028年中国互联网+药品流通行业供需预测

11.3.12022-2028年中国互联网+药品流通行业供给预测

11.3.22022-2028年中国互联网+药品流通行业需求预测

11.3.32022-2028年中国互联网+药品流通供需平衡预测

11.4影响企业生产与经营的关键趋势

11.4.1市场整合成长趋势

11.4.2需求变化趋势及新的商业机遇预测

11.4.3企业区域市场拓展的趋势

11.4.4科研开发趋势及替代技术进展

11.4.5影响企业销售与服务方式的关键趋势

 

第十二章2022-2028年互联网+药品流通行业投资机会与风险

12.1互联网+药品流通行业投融资情况

12.1.1行业资金渠道分析

12.1.2固定资产投资分析

12.1.3兼并重组情况分析

12.22022-2028年互联网+药品流通行业投资机会

12.2.1产业链投资机会

12.2.2细分市场投资机会

12.2.3重点区域投资机会

12.32022-2028年互联网+药品流通行业投资风险及防范

12.3.1政策风险及防范

12.3.2技术风险及防范

12.3.3供求风险及防范

12.3.4宏观经济波动风险及防范

12.3.5关联产业风险及防范



12.3.6产品结构风险及防范

12.3.7其他风险及防范

 

第十三章互联网+药品流通行业投资战略研究

13.1互联网+药品流通行业发展战略研究

13.1.1战略综合规划

13.1.2技术开发战略

13.1.3业务组合战略

13.1.4区域战略规划

13.1.5产业战略规划

13.1.6营销品牌战略

13.1.7竞争战略规划

13.2对我国互联网+药品流通品牌的战略思考

13.2.1互联网+药品流通品牌的重要性

13.2.2互联网+药品流通实施品牌战略的意义

13.2.3互联网+药品流通企业品牌的现状分析

13.2.4我国互联网+药品流通企业的品牌战略

13.2.5互联网+药品流通品牌战略管理的策略

13.3互联网+药品流通经营策略分析

13.3.1互联网+药品流通市场细分策略

13.3.2互联网+药品流通市场创新策略

13.3.3品牌定位与品类规划

13.3.4互联网+药品流通新产品差异化战略

13.4互联网+药品流通行业投资战略研究

13.4.12019年互联网+药品流通行业投资战略

13.4.22022-2028年互联网+药品流通行业投资战略

13.4.32022-2028年细分行业投资战略

 

第十四章研究结论及投资建议（）

14.1互联网+药品流通行业研究结论

14.2互联网+药品流通行业投资价值评估

14.3互联网+药品流通行业投资建议



14.3.1行业发展策略建议

14.3.2行业投资方向建议

14.3.3行业投资方式建议（）

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202202/270019.html

http://www.cction.com/report/202202/270019.html

