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二、说明、目录、图表目录

        电解液是影响电池性能最重要的原材料之一，在电池企业的受重视程度异常之高。正负

极和隔膜对电池企业而言更像是一种标准化的材料，而电解液在电池企业的使用上则更加多

元化和复杂化。目前，电解液性能水平已经成为我国电池行业产品升级的主要阻碍因素之一

。

        电解液是由溶剂、溶质、添加剂等原料按照一定比例配制而成的。一般情况下，溶剂的

比例是50%，溶剂占比30%，添加剂占比10%。

        电解液是由溶剂、溶质、添加剂等原料按照一定比例配制而成的。一般情况下，溶剂的

比例是50%，溶剂占比30%，添加剂占比10%。电解液成本结构情况

        近几年，我国部分竞争实力较强的厂商已开始逐步向国际市场和在华的日韩锂电制造企

业供应电解液。未来随着我国电解液行业企业技术的不断积累和进步，中国电解液行业的国

际地位将与日俱增。

2014-2018年，动力电解液市场加速增长，数码电解液市场稳定扩张，储能电解液市场正处萌

芽期。从国内电解液细分市场出货量来看，在2014-2018年期间，动力电解液从1.65万吨增长

至10.26万吨，复合增长率达58%；数码电解液从2.2万吨增长至6.17万吨，复合增长率为29%；

目前储能电解液由0.4万吨增长至0.91万吨。从国内电解液细分市场占比来看，动力电解液占

比从2014年的39%提升至2018年的59%；数码电解液占比从52%下降至36%；储能电解液占比

由9%下降

        新能源汽车产量短期承压，但长期动力仍然存在。2014-2018年，国内外动力电池需求高

速增长，2018年全球动力电池需求达到92.79GWh，同比增长68.69%，国内新能源汽车产量

达121.51万辆，同比增长49.55%。2019年国内受新能源汽车补贴退坡、汽车行业景气度下行等

因素影响，新能源汽车产销量出现负增长，2019年我国新能源汽车产量为117.21万辆，同比下

降3.54%。

        2019年12月，《新能源汽车产业发展规划（2021-2035）》征求意见稿发布，明确到2025年

，新能源汽车新车销量占比达25%左右。2019年我国汽车销量2576.9万辆，其中新能源汽车销

量124.2率为4.68%。由此可预计，未来国内新能源汽车销量增速可观，电解液需求将持续增长

。2011-2019年中国新能源汽车产量（万辆）        中企顾问网发布的《2022-2028年中国互联网+

锂电池电解液行业发展态势与未来前景预测报告》共八章。首先介绍了中国互联网+锂电池电

解液行业市场发展环境、互联网+锂电池电解液整体运行态势等，接着分析了中国互联网+锂

电池电解液行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+锂电池电解液市场竞争格局。随后，报

告对互联网+锂电池电解液做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网+锂电池电解



液行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+锂电池电解液产业有个系统的了解或者想投资

中国互联网+锂电池电解液行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要

采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数

据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据

主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监

测数据库。
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于以动力电池、数码锂电池为代表的下游领域市场集中度提升，带动了下游电解液端的集中
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