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二、说明、目录、图表目录

        纪录片是以真实生活为创作素材，以真人真事为表现对象，并对其进行艺术的加工与展

现的，以展现真实为本质，并用真实引发人们思考的电影或电视艺术形式。纪录片的核心为

真实。电影的诞生始于纪录片的创作。1895年法国路易&middot;卢米埃尔拍摄的《工厂的大

门》、《火车进站》等实验性的电影，都属于纪录片的性质。中国纪录电影的拍摄始于19世

纪末和20世纪初，第一部是1905年的《定军山》。最早的一些镜头，包括清朝末年的社会风

貌，历史人物李鸿章等，是由外国摄影师拍摄的。纪录片又可以分为电影纪录片和电视纪录

片。

        依照美国学者比尔〃尼克尔斯的观点，纪录片可以分为如下六种类型：     

诗意型纪录片（PoeticDocumentary）   

诗意纪录片出现于20世纪20年代。代表作为伊文思（JorisIvens）的《雨》（Rain）。这种类型

的纪录片不强调叙事，不注重特定时空的营造，不强调连贯剪辑。它着力于节奏的创造，不

同空间的并置，目的在于情绪、情调的传达。       

阐释型纪录片（ExpositoryDocumentary）   

阐述型纪录片也出现于20世纪20年代。中国在1990年代&ldquo;新纪录运动&rdquo;（这个概念

是否成立或许依然存疑）之前的纪录片多属此类。这种纪录片宣传意图明确，创造者倚重解

说词的力量说服观众接受自己的观点。形式上的典型特征是&ldquo;上帝之声&rdquo;

（voice-of-God）、证据剪辑、全知视点等。       

观察型纪录片（ObservationalDocumentary）   

观察型纪录片出现于20世纪60年代，其技术基础在于便携式摄影机和磁带摄像机的出现。这

种纪录片放弃解说，放弃扮演，纪录片导演成了&ldquo;墙壁上的苍蝇&rdquo;（flyonthewall）

。近年来中国出现很多这种类型的纪录片，如段锦川的《八廓南街16号》、康健宁的《阴阳

》等。这种纪录片长于现实世界的表达，但对于历史题材却难以处理。由于放弃了解说、字

幕，影像的表达很容易流于冗长而沉闷。       

参与型纪录片（ParticipatoryDocumentary）   

参与型纪录片出现于20世纪60年代。代表作品是让鲁什（JeanRouch）和埃德加莫

林(EdgarMorin)的《夏日纪事》（ChronicleofSummer）。这种类型的纪录片不掩盖导演的在场

，相反，刻意强调导演与被拍摄对象的互动。标志着中国纪录片创作迈入新阶段的作品《望

长城》即有此特点。       

反射型纪录片（ReflexiveDocumentary）   

反射型纪录片出现于20世纪80年代。代表作是《姓越名南》（SurnameVietGivenNameNam）



。这种类型的纪录片的显著特征在于对纪录片呈现社会历史过程本身的反思。和其他类型纪

录片一样，反射型纪录片重视对现实世界的表达，但更为重要的是，导演在片中同时表达对

纪录片创作本身的反思。这种影片往往显得更为抽象，难以理解。对于中国的纪录片创作者

和观众来说，这种类型的纪录片还是陌生的。       

表述行为型纪录片（PerformativeDocumentary）   

表述行为型纪录片把真实的事件进行主观的放大，背离现实主义的风格。强调创作者主观的

表述。代表作如马龙里格斯（MarlonRoggs）的《舌头不打结》(TonguesUntied)。这种类型的

纪录片往往与先锋电影（avant-garde）很接近。           中企顾问网发布的《2022-2028年中国纪

录片行业发展趋势与投资前景报告》共十三章。首先介绍了中国纪录片行业市场发展环境、

纪录片整体运行态势等，接着分析了中国纪录片行业市场运行的现状，然后介绍了纪录片市

场竞争格局。随后，报告对纪录片做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国纪录片行业

发展趋势与投资预测。您若想对纪录片产业有个系统的了解或者想投资中国纪录片行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第二章 2015-2019年纪录片所属行业总体发展状况
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第三节 2015-2019年纪录片行业发展分析

 

        通常现实生活中，我们的理念和感情、理智和激情都是缠绵纠葛成球的。在电影中，你

看见一具死尸，会立马觉得同情，也可能会感叹生命易逝，人生苍茫；但是如果我们在路边

看见死尸，你会觉得震惊，甚至是恶心。感情会比人生经历持续时间更长。
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第三章 中国纪录片市场发展分析
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三、核心参与者驱动：新媒体平台加大纪录片投入，用户市场价值潜力巨大

四、用户需求驱动：知识需求增加，纪录片认知价值正被挖掘

五、产业服务端驱动：支持平台成熟，全方位促进中国纪录片产业发展
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第一节 中国纪录片行业运营模式分析
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