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二、说明、目录、图表目录

        感冒药泛指用于治疗感冒的各种药，包括中成药，汤剂，西药，冲剂等等，目前大多数

感冒药都是复方制剂常用的组方搭配有：解热镇痛药、鼻黏膜血管收缩药、组胺拮抗剂、中

枢兴奋药、抗病毒药。

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国感冒药行业发展趋势与行业竞争对手分析报告》共

十五章。首先介绍了感冒药行业市场发展环境、感冒药整体运行态势等，接着分析了感冒药

行业市场运行的现状，然后介绍了感冒药市场竞争格局。随后，报告对感冒药做了重点企业

经营状况分析，最后分析了感冒药行业发展趋势与投资预测。您若想对感冒药产业有个系统

的了解或者想投资感冒药行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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六、提高机体免疫力药
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二、控制感染

三、加强体育锻炼，增加身体的抵抗力



四、感冒用药在连续服用1周后症状仍未消失者应向医生咨询

 

第二章 2016-2020年中国感冒药行业运行环境分析

第一节 国内宏观经济环境分析
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二、当前经济运行中的主要问题
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第三章 2016-2020年中国感冒药所属市场发展现状分析

第一节 2016-2020年中国感冒药市场现状分析

一、感冒药市场规模
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三、感冒药化学药市场分析
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第四章 2016-2020年中国医药制造所属行业数据监测分析
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一、2016-2020年中国中成药产量数据分析

二、2020年中国中成药产量数据分析

三、2020年中国中成药产量增长性分析

 

第六章 2016-2020年中国感冒药消费者分析

第一节 感冒药消费者购买行为分析

一、我国感冒药市场的消费特征

二、消费者对各种感冒药的认可度

三、消费者对感冒药品牌关注
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四、消费者青睐主流感冒药品牌

五、主流感冒药品牌形象特色鲜明

 

第七章 2016-2020年中国感冒药细分所属行业市场运行分析
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2、国内发展空间仍大

3、产业发展建议

第二节 抗组胺药

一、氯雷他市场分析

二、市场规模走向

三、开瑞坦市场份额分析
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三、头孢类抗生素中间体市场分析

四、头孢类药物成本走向分析

六、头孢匹胺钠用药市场的前景分析

第四节 止咳祛痰药

一、中国止咳祛痰药市场现状分析

二、止咳药主要产品品牌基本市场状况

三、止咳祛痰药零售市场分析



四、中国止咳类中成药市场分析
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一、外资品牌占感冒药市场大半江山

二、国内三大热点品牌感冒药市场分析

1、真白加黑医院、零售途径销售冰火两重天
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四、产品定价及市场销售情况

五、营销策略分析

第二节 新康泰克
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2、集中战略

3、保护及提高市场占有率

第三节 999感冒灵

一、成分、药效及副作用

二、产品市场定位

三、品牌铺货情况分析

四、产品定价及市场销售情况

五、999感冒灵化解品牌危机的对策

1、广告投放策略

2、配套宣传品的设计

3、终端维护

第四节 日夜百服宁

一、成分、药效及副作用

二、产品市场定位

三、品牌铺货情况分析

四、产品定价及市场销售情况

五、日夜百服宁化解品牌危机的对策

第五节 泰诺感冒药

一、成分、药效及副作用

二、产品市场定位

第六节 快克感冒药

一、成分、药效及副作用

二、产品市场定位

三、品牌铺货情况分析

四、产品定价及市场销售情况

五、海南快克的品牌发展战略综述

六、快克赢得市场的策略

1、广告投放策略

2、配套宣传品的设计

3、终端维护
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二、产品市场定位

三、市场的策略
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二、产品市场定位
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第一节 2016-2020年中国儿童感冒药市场运行综述

一、儿童感冒药市场特点

二、儿童感冒药市场产销情况分析
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第十一章 2016-2020年中国感冒药市场营销解析

第一节 2016-2020年中国感冒药市场营销特点分析

第二节 感冒药市场的营销原则

一、差异性原则

二、大类市场定位原则

三、模糊真相原则

第三节 现代感冒药品零售业的四种竞争手段和发展趋势

一、规模竞争

二、服务竞争

三、价格竞争

四、产品竞争

五、发展趋势

第四节 2016-2020年中国感冒药生产企业的营销策略

一、感冒药生产企业的发展须以顾客为中心
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1、目标营销是如此必要

2、感冒药市场已经进入目标营销阶段

3、感冒药市场的细分变量

4、感冒药市场的细分现状



三、感冒药生产企业需了解目标顾客

1、消费模式
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四、感冒药生产企业的品牌制胜
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3、感冒药市场品牌营销中所遇到的问题

4、实施品牌营销策略

五、感冒药生产企业的广告传播
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一、感冒药的市场定位与广告策划

二、特征表现需明显
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四、差异化的广告策略

五、情感策略表演需到位

六、群体效应可做普药新主张

七、不能忽略购买理由

八、感冒药市场&ldquo;亲民路线&rdquo;
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第四节建议
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