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二、说明、目录、图表目录

        母婴专卖店渠道已进入品牌化发展阶段，直营及加盟连锁门店在竞争维度上已分化。母

婴专卖店渠道主要经历夫妻店、连锁化、到品牌化的三个阶段。

        夫妻店（1998年以前）：品类较为稀少，以个体经营的夫妻店为主；

        连锁化（1998-2018年）：连锁化逐步提升，知名母婴连锁企业大多成立于2000年前后（除

孩子王成立于2009年），但选择的发展思路及策略是截然不同的。总体来说，直营连锁虽扩

张速度较慢，但注重发展质量，其运营能力、信息化程度均稳步提升，且逐步向购物中心渠

道转移，开店成功率、盈利水平均较高；加盟连锁前期凭借人口红利快速扩张，但普遍存在

终端价格紊乱、门店标准化程度较差、服务不够专业等问题，在电商的冲击以及人口红利下

降的背景下，盈利受到较大挑战，近几年店铺数量波动较大；

        品牌化（2018年以来）：线上获客成本不断攀升下，进入线上、线下融合时期。直营连锁

在前期供应链建设相对成熟的基础上，不断完善以提升品牌力为核心的综合竞争实力，并探

索线下新零售转型；而加盟连锁对终端控制相对较弱，只能通过加强供应链管控，减少门店

在价格竞争中的劣势。

        2015-2020年母婴专卖店渠道增速CAGR预计为15.3%，增速仅次于电商渠道，其在线下渠

道占比由31%提升至40%，在全渠道占比由21%提升至24%，母婴专卖店渠道整体规模增速较

快，渠道份额增长主要来自于对商超、购物中心等传统线下渠道的替代和升级（2015-2020年

线下其他渠道占比由69%下降至60%）。母婴专卖店规模增速仅次于电商渠道传统线下渠道持

续向母婴专卖店集中数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国母婴专卖店市场深度调查与投资潜力分析报告》共

十四章。首先介绍了母婴专卖店行业市场发展环境、母婴专卖店整体运行态势等，接着分析

了母婴专卖店行业市场运行的现状，然后介绍了母婴专卖店市场竞争格局。随后，报告对母

婴专卖店做了重点企业经营状况分析，最后分析了母婴专卖店行业发展趋势与投资预测。您

若想对母婴专卖店产业有个系统的了解或者想投资母婴专卖店行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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