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一、报告报价

《2022-2028年中国农村电商行业前景展望与前景趋势报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
        农村电子商务，通过网络平台嫁接各种服务于农村的资源，拓展农村信息服务业务、服

务领域，使之兼而成为遍布县、镇、村的三农信息服务站。作为农村电子商务平台的实体终

端直接扎根于农村服务于三农，真正使三农服务落地，使农民成为平台的最大受益者。       

2017年农村网络零售额达到12448.8亿元，同比增长39.1%。据最新数据显示，2018上半年农村

网络零售额达到6322.8亿元。2014-2018年中国农村电商网络零售额走势        中企顾问网发布的

《2022-2028年中国农村电商行业前景展望与前景趋势报告》共四章。首先介绍了中国农村电

商行业市场发展环境、农村电商整体运行态势等，接着分析了中国农村电商行业市场运行的

现状，然后介绍了农村电商市场竞争格局。随后，报告对农村电商做了重点企业经营状况分

析，最后分析了中国农村电商行业发展趋势与投资预测。您若想对农村电商产业有个系统的

了解或者想投资中国农村电商行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据

主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经

济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业

数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市

场监测数据库。 报告目录：第.1章综合篇1.1农村电商总体发展战略与案例分析1.1.1我国农村

电商总体发展战略分析（1）自上而下的模式（2）自下而上的模式（3）产业分散化模式（4

）产业集群化模式（5）大平台模式（6）自建平台模式1.1.2农村电商县域实践的成功案例（1

）浙江临安1）县域电商环境2）政府配套政策3）农村电商模式4）成功经验分析（2）浙江遂

昌1）县域电商环境2）政府配套政策3）农村电商模式4）成功经验分析（3）浙江桐庐1）县

域电商环境2）政府配套政策3）农村电商模式4）成功经验分析（4）河北清河1）县域电商环

境2）政府配套政策3）农村电商模式4）成功经验分析（5）山东博兴1）县域电商环境2）政

府配套政策3）农村电商模式4）成功经验分析（6）浙江海宁1）县域电商环境2）政府配套政

策3）农村电商模式4）成功经验分析（7）甘肃成县1）县域电商环境2）政府配套政策3）农

村电商模式4）成功经验分析（8）吉林通榆1）县域电商环境2）政府配套政策3）农村电商模

式4）成功经验分析（9）陕西武功1）县域电商环境2）政府配套政策3）农村电商模式4）成

功经验分析（10）江苏沙集1）县域电商环境2）政府配套政策3）农村电商模式4）成功经验

分析1.1.3农村电子商务建设方案（1）商务信息平台建设（2）农村电商服务网点建设（3）农

村电商公共服务平台建设（4）产品综合展示中心建设（5）农产品电子商务标准体系建设（6

）仓储物流体系建设1.1.4农民合作社电商发展模式探索（1）建立农合组织信息平台（2）农

民合作社集群营销（3）搭建集约、标准化生产的可信任平台（4）组建信息员、点线面全程

推进电商运作（5）产供销的合作产品流通渠道1.2农村电商参与对象发展战略与模式分析1.2.1

供销社农村电商战略与模式（1）平台选择1）自建平台2）借助第三方平台3）自建平台借助



第三方平台（2）渠道选择1）线上2）线上线下结合（3）物流选择1）自建物流体系2）借助

第三方物流（4）商品选择1）坚持因地制宜的原则2）主打地方特色农产品1.2.2中国邮政农村

电商战略规划（1）建立农村电子商务服务体系（2）建立农村网络消费服务体系（3）建立农

产品网络销售体系（4）建立共同配送体系（5）建立农村普惠金融服务体系1.3中国农资电商

市场深度分析1.3.1传统农资市场发展痛点（1）传统农资流通环节分析（2）主流农资销售模

式分析（3）农资行业核心痛点分析1）销售网点乱2）产品名目乱3）销售价格乱4）市场监管

乱5）营销广告乱1.3.2农资电商核心竞争力（1）核心竞争力之--低价1）传统农资产品价格畸

高的原因2）&quot;厂家&mdash;农资电商&mdash;农户&quot;销售模式（2）核心竞争力之--服

务1）农技服务2）物流服务3）售后服务1.3.3农资电商市场发展情况（1）农资市场容量（2）

农资电商市场发展历程（3）农资电商的主流模式1.3.4典型农资电商案例分析（1）综合电商

平台1）阿里巴巴2）京东集团（2）垂直型农资电商平台1）云农场2）农一网（3）服务导向

型农资电商1）农医生2）益农宝（4）专注农村市场的电商平台1）点豆网2）农资哈哈送3）

好汇购1.4农村电商发展前景与投资规划1.4.1农村电商消费市场潜力分析（1）我国农村网民占

比及规模偏小        截至2017年12月，我国农村地区网民线下消费使用手机网上支付的比例已提

升至47.1%。2017年我国农村网民占比为27%，规模为2.09亿，较2016年底增加793万人，增幅

为4.0%；城镇网民占比73%，规模为5.63亿，较2016年底增加3281万人，增幅为6.2%。另外，

农村互联网普及率上升至35.4%。2013-2018年中国农村网民规模走势（2）我国农村居民互联

网普及率提升（3）各地农民网店及淘宝县的兴起（4）电商平台农产品销售额增加（5）农村

网购市场规模的扩大1.4.2农村电商发展带来的产业机遇（1）将带来二三线品牌的新市场（2

）带来农产品&quot;淘品牌&quot;的新机遇（3）将带来电商服务业的新空间（4）将带来电商

基础投资的新蓝海1.4.3农村电商相关上市公司投资机会（1）辉丰股份1）企业发展简况分析2

）企业主营业务分析3）企业经营状况分析4）农村电商业务展望（2）智慧农业1）企业发展

简况分析2）企业主营业务分析3）企业经营状况分析4）农村电商业务展望（3）大北农1）企

业发展简况分析2）企业主营业务分析3）企业经营状况分析4）农村电商相关业务（4）诺普

信1）企业发展简况分析2）企业主营业务分析3）企业经营状况分析4）农村电商业务展望（5

）吉峰农机1）企业发展简况分析2）企业主营业务分析3）企业经营状况分析4）农村电商业

务展望（6）新都化工1）企业发展简况分析2）企业主营业务分析3）企业经营状况分析4）农

村电商业务展望（7）新希望1）企业发展简况分析2）企业主营业务分析3）企业经营状况分

析4）农村电商业务展望（8）金正大1）企业发展简况分析2）企业主营业务分析3）企业经营

状况分析4）农村电商业务展望（9）华英农业1）企业发展简况分析2）企业主营业务分析3）

企业经营状况分析4）农村电商业务展望（10）史丹利1）企业发展简况分析2）企业主营业务

分析3）企业经营状况分析4）农村电商业务展望 第2章农产品电商篇2.1我国农产品电商发展



现状分析2.1.1我国农产品电商发展现状分析（1）农产品电商交易规模（2）农产品电商融资

情况2.1.2我国农产品电商发展趋势（1）政府加大农产品电商发展力度（2）农产品电商带动

农村电商发展（3）农产品电商规模迅速扩大（4）&quot;三品一标&quot;产品成为农产品电商

主角（5）农产品冷链物流效应得到充分发挥（6）农产品网上网下渠道融合创新（7）农产品

大宗商品交易-批发、交易-零售交易市场形成体系（8）跨境农产品电子商务份额提高（9）

三网融合物联网成为新电商时尚（10）本地化生鲜平台将成为农产品电商转型的方向2.2大宗

农产品电商发展现状分析2.2.1大宗农产品电商发展现状分析（1）大宗农产品发展的电商的可

行性分析（2）大宗农产品发展的电商发展现状分析2.2.2典型大宗农产品电商案例分析（1）

中农网（2）广西糖网（3）全国棉花交易市场（4）四川白酒交易中心（5）泌坤大宗农产品

现货电子交易市场2.3普通农产品电商发展现状分析2.3.1普通农产品电商市场格局分析2.3.2我

国普通农产品电商案例分析（1）沱沱工社（2）美味七七（3）淘常州（4）甫田网（5）青年

菜君（6）本来生活网（7）龙宝溯源商城（8）中国地理标志产品商城2.3.3我国普通农产品电

商物流发展现状分析（1）农产品电子商务物流发展现状（2）农村电商物流发展滞后的原因1

）基础设施不足2）经济水平的客观制约3）农产品标准化程度低4）政府支持力度还不够5）

乡镇企业信息化程度低6）物流信息化服务平台的缺失2.4生鲜农产品电商发展现状分析2.4.1生

鲜农产品电商发展现状2.4.2生鲜农产品电商物流布局分析（1）生鲜农产品电商物流模式（2

）生鲜农产品冷链物流网络 第3章电商农村市场篇3.1我国电商农村发展现状分析3.1.1我国电

商农村发展的动因（1）始动因素1）&quot;带头人独特优势&quot;2）&quot;带头人潜在需

求&quot;（2）政策支持（3）基础设施3.1.2我国电商农村发展现状（1）农村网购市场现状1）

农村网购人数2）农村网购规模3）农村网购区域特征4）农村与城市网购市场规模比较5）农

村网购市场规模预测6）农村网购增长动因（2）电商农村市场现状1）电商农村市场发展2）

农村网店兴起3）农产品销售平台（3）社会各界积极投入1）电商巨头2）传统商贸企业3）中

国邮政4）供销社系统5）地方政府3.1.3我国电商农村发展的难题（1）物流支撑体系欠缺（2

）人才与技术支撑难题（3）消费观念和诚信难题（4）网购售后服务难以满足3.1.4我国电商

农村发展所需条件（1）政策扶持（2）选择合适模式（3）地方政府支持（4）产业化与电商

发展相互协调3.2我国电商农村发展模式分析3.2.1我国电商农村主要发展模式（1）独立B2C平

台模式（2）第三方交易平台模式（3）农产品电商应用平台模式3.2.2农产品电商主要经营业

态（1）纯B2C与自有农场B2C（2）家庭会员宅配（3）订单农业3.2.3我国电商农村创新模式

分析（1）&quot;基地城市社区&quot;模式（2）&quot;批发市场宅配&quot;模式（3）&quot;放

心农资进农家&quot;模式（4）跨境农业电子商务模式3.3我国大型农村电商发展现状分析3.3.1

阿里系农产品电商发展现状分析（1）阿里系农产品电商发展现状分析1）阿里平台农产品销

售额及增速2）淘宝网生鲜产品销售额及增速（2）阿里系农产品电商发展战略分析1）投资基



础设施2）激活农村电子商务生态3）创新农村综合服务4）创造农村社会和经济双重价值（3

）阿里系农产品电商（菜鸟网络农村电商）物流布局分析1）菜鸟全国骨干网络现状2）菜鸟

快递业务数据化分析1、电子面单数据化2、消费者地址数据化3、快递路由数据化3）菜鸟社

会化运力整合方案1、以省为单位的物流网络2、前线县级运营中心建设3、农村合伙人发展计

划4）菜鸟网络未来发展规划1、菜鸟网络苏宁物流2、对社会物流公司开放3.3.2京东系农产品

电商发展现状分析（1）京东系农产品电商发展现状分析1）农产品进城2）地方特产馆（2）

京东系农产品电商发展战略分析1）工业品进农村战略2）农村金融战略3）生鲜电商战略（3

）京东系农产品电商物流布局分析()1）原有的配送体系2）京东县级服务中心3）&quot;京东

帮&quot;服务店1、发展规划2、经营业务3.3.3苏宁云商农村电商发展现状分析（1）苏宁云商

农村电商发展战略分析（2）苏宁云商农村电商物流布局分析1）全覆盖网络平台布局1、县级

直营店2、乡镇加盟店3、村级代理员2）农村电商物流建设战略部署1、&quot;正向&quot;布

局2、&quot;逆向&quot;布局 第4章电商行业发展分析（）4.1电子商务发展分析4.1.1电子商务

定义及发展模式分析4.1.2中国电子商务行业政策现状4.1.3205-2019年中国电子商务行业发展现

状4.2&quot;互联网&quot;的相关概述4.2.1&quot;互联网&quot;的提出4.2.2&quot;互联网&quot;的

内涵4.2.3&quot;互联网&quot;的发展4.2.4&quot;互联网&quot;的评价4.2.5&quot;互联网&quot;的

趋势4.3电商市场现状及建设情况4.3.1电商总体开展情况4.3.2电商案例分析4.3.3电商平台分析

（自建和第三方网购平台）4.4电商行业未来前景及趋势预测4.4.1电商市场规模预测分析4.4.2

电商发展前景分析（） 图表目录：（部分）图表：1：自下而上的模式与自上而下的模式的

比较图表：2：产业分散化农村电商模式图表：3：产业集群化农村电商模式的特点图表：4：

大平台农村电商模式图表：5：自建平台模式的好处图表：6：浙江临安电子商务发展历程图

表：7：2019年浙江临安电子商务规模（单位：亿元，家，人）图表：8：浙江临安电商发展

政府配套政策图表：9：浙江临安农村电商模式及其特点图表：10：浙江临安农村电商模式成

功经验分析图表：11：2019年浙江遂昌电商发展政府配套政策图表：12：浙江遂昌农村电商

模式的核心&quot;网点服务中心&quot;图表：13：浙江临安农村电商模式成功经验分析图表

：14：浙江桐庐电商发展环境图表：15：浙江桐庐农村电商发展模式图表：16：河北清河电

商发展环境图表：17：河北清河农村电商模式成功经验分析图表：18：山东博兴电商发展政

府配套政策图表：19：山东博兴农村电商模式成功经验分析图表：20：浙江海宁电商发展政

府配套政策着力点图表：21：浙江海宁农村电商模式成功经验分析图表：22：甘肃成县农村

电商模式成功经验分析图表：23：吉林通榆农村电商模式成功经验分析图表：24：陕西武功

电商发展政府配套政策图表：25：陕西武功农村电商模式成功经验分析图表：26：江苏沙集

电商发展政府配套政策图表：27：农村电商公共服务平台建设内容图表：28：2019年&quot;地

平线&quot;综合服务电子商务平台运营情况（单位：家，亿元，万次）图表：29：2019



年&quot;淘宝网-浙江馆&quot;运营情况（单位：家，种，个）图表：30：传统农资流通环节

分析更多图表见正文......
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