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二、说明、目录、图表目录

        情趣用品是包含BDSM用品、情趣内衣、跳蛋、假阴茎、振动器具、延时杯、安全套、润

滑液等。它对于患有性冷感的女性和功能障碍的男性，抑或是中年性事不易的夫妇等，都有

改善的效果；也能够用于缓解性压抑，减轻因性的长期压抑而带来的精神困惑、抑郁。        

成人用品行业主管部门是中华人民共和国国家卫生健康委员会，国家卫生健康委员会为国务

院组成部门，主要职责包括：组织拟订国民健康政策，拟订卫生健康事业发展法律法规草案

、政策、规划，制定部门规章和标准并组织实施；协调推进深化医药卫生体制改革，研究提

出深化医药卫生体制改革重大方针、政策、措施的建议；制定并组织落实疾病预防控制规划

、国家免疫规划以及严重危害人民健康公共卫生问题的干预措施；组织拟订并协调落实应对

人口老龄化政策措施；负责计划生育管理和服务工作，开展人口监测预警，研究提出人口与

家庭发展相关政策建议，完善计划生育政策等。部分成人用品进出口税率数据来源：公共资

料整理成人用品行业相关标准数据来源：公共资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国情趣用品行业发展趋势与投资可行性报告》共九章

。首先介绍了情趣用品行业市场发展环境、情趣用品整体运行态势等，接着分析了情趣用品

行业市场运行的现状，然后介绍了情趣用品市场竞争格局。随后，报告对情趣用品做了重点

企业经营状况分析，最后分析了情趣用品行业发展趋势与投资预测。您若想对情趣用品产业

有个系统的了解或者想投资情趣用品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 情趣用品所属行业发展综述
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第二章当代背景下情趣用品的发展机会分析
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4、情趣用品发展面临的挑战
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第.一节 中国情趣用品行业发展概况
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三、中国情趣用品运营存在的问题

 

第五章互联网对情趣用品的影响分析
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四、广告的影响程度

 

第七章中国重点城市情趣用品市场分析
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