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二、说明、目录、图表目录

        电子商务是未来贸易的发展方向，因为它相对于传统商务模式具有各种优势，比如降低

交易成本、减少库存、缩短生产周期、提供更高效的客户服务以及增加全球商业机会等。在

当今顾客需求瞬息万变，技术创新不断加速、产品周期不断缩短、市场竞争日趋激烈的市场

环境下，传统企业必须改革传统业务处理流程，去除冗余和无效的环节，并调整企业组织结

构，实现扁平化管理，提高管理效率以及对客户的快速反应能力。

        食品工业是指以农副产品为原料通过物理加工或利用酵母发酵的方法制造食品的工业生

产部门。其原料主要是农、林、牧、渔及副业部门生产的初级产品。按照我国1984年12月制

定的分类目录，它的总称为食品、饮料和烟草制造业，在它的下面划分四大行业：(1)食品制

造业，包括粮食加工业，植物油加工业，糕点、糖果制造业，制糖业，屠宰及肉类加工

。2017-2021年中国食品制造业销售收入预测

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国食品行业电子商务市场评估与产业竞争格局报告》

共十二章。首先介绍了中国食品行业电子商务行业市场发展环境、农产品物流整体运行态势

等，接着分析了中国农产品物流行业市场运行的现状，然后介绍了农产品物流市场竞争格局

。随后，报告对农产品物流做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国农产品物流行业发

展趋势与投资预测。您若想对农产品物流产业有个系统的了解或者想投资中国农产品物流行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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