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二、说明、目录、图表目录

       2018年中国保健品行业市场规模达1627亿元，同比增长9.8%，预计18-23年CAGR为9.10%。

从规模占比来看，维生素和膳食补充剂占据绝对主导位置，而体重管理及运动营养规模占比

相对较小。2018年，三者分别占比91.3%,7.4%,1.3%。趋势上看，维生素和膳食补充剂占比呈

逐年下降趋势，但依然占据90%+的比例。由于低基数效应叠加消费者需求，运动营养增速最

为迅猛，2013-2018年CAGR达39.6%;维生素和膳食补充剂及体重管理过去5年CAGR分别

为10.3%,11.9%。2011-2022年中国保健品行业市场规模及预测数据来源：公开资料整理

       中企顾问网发布的《2022-2028年中国滋补保健品市场深度分析与投资分析报告》共五章。

首先介绍了滋补保健品行业市场发展环境、滋补保健品整体运行态势等，接着分析了滋补保

健品行业市场运行的现状，然后介绍了滋补保健品市场竞争格局。随后，报告对滋补保健品

做了重点企业经营状况分析，最后分析了滋补保健品行业发展趋势与投资预测。您若想对滋

补保健品产业有个系统的了解或者想投资滋补保健品行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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1.1.5 我国居民家庭购买保健品调查分析 

1.1.6 保健品产业喜忧参半：成也OEM 败也OEM 

1.2 滋补保健品市场总体分析 
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1.2.2 中草药滋补品国际市场分析 

1.2.3 洋参类保健产品还有戏吗？ 



1.2.4 我国参类滋补品市场分析 

1.2.5 美国滋补品市场悄悄成长潜力无限 

1.2.6 滋补保健品消费增长情况 
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1.3.2 阿阿胶进攻滋补保健品市场 
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1.3.4 康富来瞄准亿元销售目标 
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第二章 参类滋补品市场 
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2.1.5 现代人参对疾病的治疗 

2.1.6 人参制剂对肿瘤病人的治疗作用 

2.2 人参市场概况 人参按加工方式分类     

种类   

加工方式       

鲜参   

刚从地里挖出来的人参       

生晒参   

鲜人参从地里挖出洗净晒干       

红参   

红参是鲜人参经过浸润、清洗、分选、蒸制、晾晒、烘干等工序加工而成       

大力参   

大力参是介于生晒参和红参之间的一个品种，具有生晒参和红参的双重特点，即外皮类似生

晒参，肉质类似红参样。其产品具有与生晒参相近的特点，用于加工大力参的鲜人参较生晒

参原料优。   数据来源：公开资料整理



2.2.1 参制品市场分析 

2.2.2 参类保健品：一半自用一半送礼 

2.2.3 参类保健品市场：成熟更具挑战性 

2.2.4 高丽参花旗参之争 

2.2.5 国际市场人参需求再度走俏 

2.3 西洋参 

2.3.1 西洋参简介 

2.3.2 西洋参市场打响品牌形象战 

2.3.3 保健新品牛蒡洋参茶走俏中秋市场 
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2.4.1 高丽参 

2.4.2 &ldquo;正官庄&ldquo;高丽参进入上海 

2.4.3 韩国高丽参瞄准中国市场 

2.4.4 韩国人参登陆中国市场 

2.4.5 韩国人参市场开放 进口量将大大增加 

2.4.6 珠三角将是下一步拓展高丽参市场的重点之一 

2.4.7 韩国首次向中国出口人参 

2.4.8 台湾将向韩厂商输出人参萃取技术 

2.4.9 朝鲜高丽参借道深圳进军国际市场 

2.5 吉林人参 
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2.5.3 人参市场：摸得到看不懂 
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2.5.6 深企加入人参精加工产业大军 

2.5.7 国产人参欲称霸 &quot;滋补强身&quot;不可缺 



2.5.8 吉林省人参产业让人欢喜让人忧 

2.5.9 人参出口市场分析及前景展望 
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3.2.4 冬虫夏草市价暴涨，缘于资源枯竭 

3.2.5 青海&ldquo;冬虫夏草&rdquo;面临空前劫难 

3.3 虫草开发技术 

3.3.1 冬虫夏草产业化生产获技术性突破 

3.3.2 云南用生物技术开发成功冬虫夏草 

3.4 虫草市场分析 

3.4.1 人工北虫草的发展前景 

3.4.2 虫草产业前景广阔 

3.4.3 冬虫夏草销价未升大幅度回落 
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第四章 鹿茸滋补品市场 

4.1 鹿茸概述 
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第五章 蜂蜜滋补品市场 
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