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二、说明、目录、图表目录

        休闲游戏是指碎片化娱乐休闲场景的轻度及超轻度游戏，以玩法本身快速吸引用户。其

用户群体稳定，在所有游戏类型中渗透率高，同时用户单日使用次数和时长稳中有升。用户

通过简单固定的操作就可以进行游戏体验的轻度或超轻度游戏。通常符合游戏玩法简单，背

景架构通俗易懂，投入时间和精力相对较少等特征。本报告以休闲游戏为研究范畴，旨在从

广告主的视角，探索休闲游戏企业的营销策略。基于其广告为主的盈利模式，未来用户规模

和粘性的扩张将是营销重心。

        有关游戏动机，57.8%的用户选择&ldquo;操作相对简单和易上手&rdquo;，还有56.8%的用

户选择&ldquo;随时随地都能玩和很方便，而这两项背后的洞察是休闲游戏所具备的低门槛、

高便利和单次时长短特征。

        同时，还有53.0%的用户认为&ldquo;休闲游戏能起到放松身心的作用&rdquo;，以及42.4%

的用户认为&ldquo;休闲游戏玩法多样且新颖，具有吸引力&rdquo;，这两项背后的洞察则是用

户游戏过程中的胜利感和成就感所带来的愉悦感，其次是休闲游戏市场因为制作成本低玩家

众多，激发了休闲游戏玩法的创新性和多样性。2019年中国休闲游戏用户游戏动机

        尽管休闲游戏在所有移动游戏类别中的用户规模和用户粘性都表现较好，但是其用户端

的盈利能力相对角色扮演、MOBA等重度游戏而言，仍有较大的差距。主要原因是休闲游戏

玩法简单，架构单一，难以承载丰富的游戏内购产品及高额的游戏下载费用。因此，休闲游

戏企业的核心变现渠道仍然是针对B端的广告营收，尤其是休闲游戏&ldquo;奖励式&rdquo;广

告的特殊性，使得用户流量规模直接决定了其广告营收的规模，而流量扩张则是所有休闲游

戏企业当前乃至未来的营销重心。2016-2022年中国不同类型移动游戏收入占比        中企顾问

网发布的《2022-2028年中国手游广告行业前景展望与投资潜力分析报告》共十四章。首先介

绍了中国手游广告行业市场发展环境、手游广告整体运行态势等，接着分析了中国手游广告

行业市场运行的现状，然后介绍了手游广告市场竞争格局。随后，报告对手游广告做了重点

企业经营状况分析，最后分析了中国手游广告行业发展趋势与投资预测。您若想对手游广告

产业有个系统的了解或者想投资中国手游广告行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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        春节前头条系APP携流量强势霸榜，短视频等品类持续挤占用户时间。截至2019年9月，

头条系App使用时长占比较同期增长了1.9%，而腾讯系App的使用时长则较同期下降了4.2%，

短视频类用户月总使用时长同比增长高达64.1%。2019年中国手游市场信息流广告形式占比
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轻度游戏切入游戏市场。2019年手游广告形式分布字节跳动头部AppDAU&amp;MAU情况     

产品   

上线时间   

产品定位   

DAU（亿人）   

MAU（亿人）       

今日头条   

2012.08   

个性化新闻资讯   

1.16   

2.54       

抖音短视频   

2016.09   

音乐穿衣短视频社交软件   

2.71   

4.89       

西瓜视频   



2016.04   

在线视频播放软件   

0.37   

1.39       

火山小视频   

2016.04   

原创生活短视频社交软件   

0.35   

0.90   
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