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二、说明、目录、图表目录

       冬瓜茶是以冬瓜和糖为原始材料，长时间熬煮成汤汁的饮料。具有清热解毒、生津止渴、

清肝明目之功效，是延年益寿的理想饮品。

       冬瓜经选瓜、削皮、去仔、切条块，与糖熬煮搅拌;配合冬瓜、砂糖、水、焦糖的比例，

熬煮数个钟头以上。最后以纱布或滤网过滤渣籽，其汤汁即为浓缩冬瓜露，再经过冷却、装

罐、冷藏，置放冰箱稀释后饮用或冷冻贩卖。 熬煮至水份蒸发凝块，切成方块则为一般市售

之&quot;冬瓜糖块&quot;，包装后在各地市集杂货铺里贩卖。冬瓜糖块自行烹煮融化成茶汤，

即可饮料食用。

       中企顾问网发布的《2022-2028年中国冬瓜茶行业发展趋势与发展趋势研究报告》共十二章

。首先介绍了冬瓜茶行业市场发展环境、冬瓜茶整体运行态势等，接着分析了冬瓜茶行业市

场运行的现状，然后介绍了冬瓜茶市场竞争格局。随后，报告对冬瓜茶做了重点企业经营状

况分析，最后分析了冬瓜茶行业发展趋势与投资预测。您若想对冬瓜茶产业有个系统的了解

或者想投资冬瓜茶行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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