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二、说明、目录、图表目录

        洗手液是一种清洁手部为主的护肤清洁液，通过以机械摩擦和表面活性剂的作用，配合

水流来清除手上的污垢和附着的细菌。

        洗手液中的化学物质可能会刺激手部皮肤对皮肤容易过敏的人不适合使用，建议洗后涂

护手霜，一般的情况下是无害的。

        从2003年以来，国人个人卫生的重视程度不断提高，洗手其实已经成为了中国人非常重要

的一个生活习惯。不过大部分时候大家洗手的主要目的都是为了日常的清洁工作而已，对洗

手液的消毒功能其实并不太在意，消毒洗手液是一个非常小众的市场。但是，这次的黑天鹅

事件突发，洗手液需求量提升。预计2020年手部消毒液产量将超过5万吨。2015-2020年中国手

部消毒液产量及增长速度数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国洗手液行业分析与投资战略研究报告》共十四章。

首先介绍了洗手液行业市场发展环境、洗手液整体运行态势等，接着分析了洗手液行业市场

运行的现状，然后介绍了洗手液市场竞争格局。随后，报告对洗手液做了重点企业经营状况

分析，最后分析了洗手液行业发展趋势与投资预测。您若想对洗手液产业有个系统的了解或

者想投资洗手液行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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14.3.1 行业发展策略建议

14.3.2 行业投资方向建议

14.3.3 行业投资方式建议（）

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202111/250875.html

http://www.cction.com/report/202111/250875.html

