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二、说明、目录、图表目录

        2019年全球超声销售额约72.7亿美元，同比增长6.0%；销售量约21.4万台，同比增长11.1%

。竞争格局来看，GE、飞利浦、佳能（2018年收购东芝）、日立、迈瑞位列前五，预计当前

迈瑞市占率上升到7%左右。全球超声设备销售量及增速（按销量）

        由于受到基层市场设备采购需求平淡以及财政拨款较为滞后的影响，2019年国内超声行业

增速下滑明显。2019年中国超声销售额约18.5亿美元，同比增长8.0%（较2018年同期下

滑6.2pct）；销售量约4.5万台，同比增长11.1%（较2018年同期下滑5.4pct）。中国超声设备市

场规模及增速（按销量）数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国便携式超声行业分析与投资战略研究报告》共十四

章。首先介绍了便携式超声行业市场发展环境、便携式超声整体运行态势等，接着分析了便

携式超声行业市场运行的现状，然后介绍了便携式超声市场竞争格局。随后，报告对便携式

超声做了重点企业经营状况分析，最后分析了便携式超声行业发展趋势与投资预测。您若想

对便携式超声产业有个系统的了解或者想投资便携式超声行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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3.2 2015-2019年便携式超声行业发展现状

2020年初爆发的新冠疫情中，由于便携式超声使得医生可以对患者的肺部病变进行即时、动

态、有效的影像监测，更准确地判断患者病情变化以及评估治疗方案；此外由于其便携、可

移动、操作快速简便属性，可广泛用于床旁、手术室、监护室、急救等场所，并降低医务工

作者的工作难度。此次疫情有望促进临床医生的观念转变、从而科室推广阻力减轻，加速便

携式超声的发展进程。便携式超声应用场景     主要市场   应用场景   细分阶段   概述       二级医

院三级医院   治疗   术前观察   主治医生使用超声视诊器完成术前观测，提高效率及准确率       

介入术中   介入治疗，包括麻醉科的精准神经阻滞、介入治疗精准引导、血管精准注射、血液

透析内瘘通常情况观察等       术后观察   床旁恢复情况检查，体弱、重症患者难以进入超声科

检查。术后排淤，突发情况检查等       基层医院乡镇卫生院   筛查   走访诊断   农村、社区入户

疾病初筛：颈动脉斑块、甲状腺、乳腺等疾病，肝胆胰脾肾、子宫及附件、前列腺等结节       

复查随访   肿瘤放/化疗康复随访、老年常规体检、产妇产后42天随访等       常规筛查   脑卒中

颈动脉斑块筛查、甲状腺斑块筛查、乳腺癌筛查以及众多贫困地区常见病筛查等   数据来源：

公开资料整理
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12.3.6 产品结构风险及防范

12.3.7 其他风险及防范

 

第十三章 便携式超声行业投资战略研究

13.1 便携式超声行业发展战略研究

13.1.1 战略综合规划

13.1.2 技术开发战略

13.1.3 业务组合战略

13.1.4 区域战略规划

13.1.5 产业战略规划

13.1.6 营销品牌战略

13.1.7 竞争战略规划

13.2 对我国便携式超声品牌的战略思考

13.2.1 便携式超声品牌的重要性

13.2.2 便携式超声实施品牌战略的意义

13.2.3 便携式超声企业品牌的现状分析

13.2.4 我国便携式超声企业的品牌战略

13.2.5 便携式超声品牌战略管理的策略



13.3 便携式超声经营策略分析

13.3.1 便携式超声市场细分策略

13.3.2 便携式超声市场创新策略

13.3.3 品牌定位与品类规划

13.3.4 便携式超声新产品差异化战略

13.4 便携式超声行业投资战略研究

13.4.1 2019年便携式超声行业投资战略

13.4.2 2022-2028年便携式超声行业投资战略
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第十四章 研究结论及投资建议（）

14.1 便携式超声行业研究结论

14.2 便携式超声行业投资价值评估
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