
2022-2028年中国厕所市场

深度分析与行业竞争对手分析报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2022-2028年中国厕所市场深度分析与行业竞争对手分析报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
        厕所泛指由人类建造专供人类（或其他特指生物，如家畜）进行生理排泄和放置（处理

）排泄物的地方。 人类使用的厕所大多有男厕女厕之分，不过随着科技的发展，男女共用的

厕所，也问世了。厕所的名称有很多，有的地方叫窖，有的叫茅房，文雅一点的叫洗手间、

盥洗室。潮汕地区则延续唐朝时的叫法称之为&ldquo;东司&rdquo;或者&ldquo;东厮&rdquo;。 

      厕所也有外文名字，有叫Toilet，有叫Men'room的。上厕所也有很多种叫法，古代叫更衣

，后来叫解手，现代叫方便，叫如厕，叫出恭，上洗手间。通俗的叫大便小便，文雅的叫洗

手。西方人把上厕所说成是&ldquo;摘花&rdquo;，日本男人在野外方便叫&ldquo;打猎&rdquo;

。        中企顾问网发布的《2022-2028年中国厕所市场深度分析与行业竞争对手分析报告》共

七章。首先介绍了厕所行业市场发展环境、厕所整体运行态势等，接着分析了厕所行业市场

运行的现状，然后介绍了厕所市场竞争格局。随后，报告对厕所做了重点企业经营状况分析

，最后分析了厕所行业发展趋势与投资预测。您若想对厕所产业有个系统的了解或者想投资

厕所行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，

海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计

局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局

规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录

：第.1章：中国厕所行业发展概述1.1厕所行业界定1.1.1厕所行业定义1.1.2厕所产品分类1.2厕

所行业经济环境分析1.2.1国家GDP增长分析1.2.2国家城市化进程分析1.3厕所行业政策环境分

析1.3.1厕所行业管理体制1.3.2厕所行业相关政策（1）资源综合利用目录（2）《环境标志产

品技术要求-卫生陶瓷》（HBC16-2003）（3）《便器水箱配件标准》JC987-2005（4）节水型

洁具管理细则（5）城市公共厕所设计标准（6）国家鼓励发展的环境保护技术目录（7）国家

先进污染防治示范技术名录（8）环境保护、节能节水项目企业所得税优惠目录（试行）1.3.3

厕所行业发展规划 第2章：中国厕所行业发展分析2.1国际厕所行业发展分析2.1.1美国厕所行

业发展分析（1）美国环保投资规模分析（2）美国环保产业发展重点分析（3）美国厕所发展

相关政策（4）美国厕所行业应用技术（5）美国厕所行业发展现状2.1.2日本厕所行业发展分

析（1）日本环保投资规模分析（2）日本环保产业发展重点分析（3）日本厕所发展相关政

策2.1.3德国厕所行业发展分析（1）德国环保投资规模分析（2）德国环保产业发展重点分析

（3）德国环保产业发展相关政策2.2国内厕所行业发展分析2.2.1国内环保产业投资规模分

析2.2.2国内环保产业发展重点领域2.2.3国内厕所行业发展历程2.2.4国内厕所行业制约因素2.3

国内厕所行业竞争分析2.3.1厕所行业竞争格局分析2.3.2厕所行业潜在威胁分析2.3.3厕所行业议

价能力分析 第3章：中国厕所行业下游需求分析3.1旅游景区厕所需求分析3.1.1旅游景区发展

分析（1）旅游景区分布情况（2）旅游景区开发利用现状（3）旅游景区盈利模式分析（4）



旅游景区市场发展特征3.1.2旅游市场旅客数量规模分析（1）入境旅游市场旅客规模（2）出

境旅游市场旅客规模（3）国内旅游市场旅客规模3.1.3城市旅游基础设施建设情况（1）城市

旅游集散中心情况（2）城市旅游公共配套系统3.1.4旅游景区厕所应用可行性分析（1）厕所

的社会效益分析（2）厕所的经济效益分析3.1.5一线城市旅游景区厕所需求分析（1）北京旅

游景区厕所需求分析1）北京旅游景区资源分类2）北京旅游景区游客总量3）北京旅游景区公

厕配置4）北京旅游景区厕所需求（2）上海旅游景区厕所需求分析1）上海旅游景区资源分

类2）上海旅游景区游客总量3）上海旅游景区公厕配置4）上海旅游景区厕所需求3.1.6二线城

市旅游景区厕所需求分析（1）丽江景区厕所需求分析1）丽江景区建设现状与投资规划2）丽

江景区游客总量与收入分析3）丽江景区厕所需求分析（2）九寨沟景区厕所需求分析1）九寨

沟景区建设现状与投资规划2）九寨沟景区游客总量与收入分析3）九寨沟景区公厕配置现状

分析3.2交通工具厕所需求分析3.2.1客运列车厕所需求分析（1）客运列车存量分析（2）客运

列车新产品供给分析（3）客运列车公厕配置情况（4）客运列车公厕改造市场需求3.2.2地铁

站厕所需求分析（1）地铁建设现状（2）地铁在建项目（3）地铁建设规划（4）地铁站点公

厕配置情况（5）地铁站点公厕改造需求（6）新建地铁站点配套厕所需求3.2.3客运飞机厕所

需求分析（1）客运飞机存量分析（2）客运飞机供给分析（3）客运飞机公厕配置情况（4）

客运飞机厕所需求3.2.4客运轮船厕所需求分析（1）客运轮船存量分析（2）客运轮船公厕配

置情况（3）客运轮船厕所需求3.3酒店行业厕所需求分析3.3.1酒店行业发展分析（1）酒店行

业市场规模分析（2）酒店行业数量结构分析1）不同等级城市对应酒店结构2）不同星级酒店

数量结构分析3）不同经济类型酒店数量结构分析3.3.2酒店厕所需求分析（1）酒店厕所配置

情况（2）酒店厕所需求分析3.4市政公厕改造市场需求分析3.4.1全国市政公厕改造总体需

求3.4.2北京市政公厕改造需求分析3.4.3上海市政公厕改造需求分析3.4.4广州市政公厕改造需求

分析3.5主题事件厕所需求分析3.5.1奥运会厕所需求分析（1）奥运会厕所使用情况（2）奥运

会厕所应用技术（3）奥运会厕所供应商分析3.5.2世博会厕所需求分析（1）世博会厕所使用

情况（2）世博会厕所应用技术（3）世博会厕所供应商分析3.6农村社区厕所需求分析3.6.1农

村社区厕所环保现状分析3.6.2农村社区厕所应用分析（1）农村社区厕所使用现状（2）农村

社区厕所应用技术（3）农村社区厕所主要问题（4）农村社区厕所发展对策3.6.3农村社区厕

所需求前景 第4章：中国有机污染物处理技术发展分析4.1有机污染物处理方法概述4.1.1有机

污染物物理处理法（1）重力分离法（2）离心分离法（3）过滤分离法4.1.2有机污染物化学处

理法（1）中和法（2）混凝沉淀法（3）氧化还原法4.1.3有机污染物生物处理法（1）好氧生

物治理法1）活性污泥法2）生物膜法3）生物接触氧化法（2）厌氧生物处理法（3）天然生物

治理法4.1.4有机污染物交叉处理法（1）吸附法（2）电渗析法（3）汽提法与吹脱法4.2有机污

染物物理化学处理技术进展分析4.2.1有机污染物膜过滤技术进展分析4.2.2有机污染物化学处



理法进展分析（1）强化混凝法（2）高级氧化技术4.2.3有机污染物交叉处理法进展分析（1）

活性炭吸附法进展（2）超声光催化联合技术进展（3）高级氧化与高效吸附联用工艺进展4.3

有机污染物生物处理方法进展分析4.3.1有机污染物活性污泥法进展分析4.3.2有机污染物MBR

技术进展分析（1）MBR技术原理（2）MBR技术优势分析（3）MBR技术应用现状（4）MBR

技术应用前景4.3.3有机污染物MBBR技术进展分析（1）MBBR技术原理（2）MBBR技术特点

（3）MBBR技术应用现状4.3.4有机污染物厌氧生物处理技术进展分析（1）ABR技术原理（2

）ABR技术特点（3）ABR技术应用现状 第5章：中国厕所行业产品市场分析5.1太阳能公厕市

场分析5.1.1太阳能公厕技术原理5.1.2太阳能公厕特点与应用领域5.1.3太阳能公厕市场使用现

状5.1.4太阳能公厕市场价格分析5.1.5太阳能公厕市场发展趋势5.2免水冲洗厕所市场分析5.2.1

免水冲洗厕所技术原理5.2.2免水冲洗厕所特点与应用领域5.2.3免水冲洗厕所市场使用现状5.2.4

免水冲洗厕所市场发展趋势5.3循环水冲洗厕所市场分析5.3.1循环水冲洗厕所技术原理5.3.2循

环水冲洗厕所特点与应用领域5.3.3循环水冲洗厕所市场使用现状5.3.4循环水冲洗厕所市场发

展趋势 第6章：中国厕所行业重点企业经营分析6.1厕所行业企业总体发展状况6.2厕所行业领

先企业经营分析6.2.1山东生态洁环保科技股份有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经

营情况分析（3）企业经营优劣势分析6.2.2北京蓝洁士科技发展有限公司（1）企业发展简况

分析（2）企业经营情况分析（3）企业经营优劣势分析6.2.3上海华杰生态环境工程有限公司

（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业经营优劣势分析6.2.4南京协力环保

科技有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业经营优劣势分析6.2.5

上海美申环境设施设备有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业经

营优劣势分析6.2.6北京清华紫光泰和通环保技术有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业

经营情况分析（3）企业经营优劣势分析 第7章：中国厕所行业投资与前景预测（）7.1厕所行

业投资风险分析7.1.1厕所行业政策风险7.1.2厕所行业宏观经济波动风险7.1.3厕所行业市场波动

风险7.1.4厕所行业经营管理风险7.1.5厕所行业其他风险7.2厕所行业投资特性分析7.2.1厕所行

业进入壁垒7.2.2厕所行业商业模式7.2.3厕所行业盈利因素7.3厕所行业发展前景分析7.3.1厕所

行业发展趋势7.3.2厕所行业前景预测（1）厕所需求规模预测（2）厕所销售收入预测
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