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二、说明、目录、图表目录

        报纸和期刊的总称。通过利用纸张把文字资料传播的一种工具，它是一种起到解释、宣

传等作用，也可以维护一种形象。

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国报刊市场深度评估与投资可行性报告》共九章。首

先介绍了报刊行业市场发展环境、报刊整体运行态势等，接着分析了报刊行业市场运行的现

状，然后介绍了报刊市场竞争格局。随后，报告对报刊做了重点企业经营状况分析，最后分

析了报刊行业发展趋势与投资预测。您若想对报刊产业有个系统的了解或者想投资报刊行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章 全球报刊行业发展综述

第一节 全球报刊行业发展分析

一、全球报刊行业发展概况

二、全球报纸读者普及率分析

三、全球著名报纸基本概况

四、全球报纸日发行量统计

五、全球报刊业市场分布格局

第二节 全球发达国家报刊业发展分析

一、美国报刊业发展分析

二、日本报刊业发展分析

三、英国报刊业发展分析

四、法国报刊业发展分析

五、全球知名报纸发展分析

第三节 全球报刊行业市场发展趋势分析

 

第二章 中国报刊行业运行现状分析

第一节 中国报刊业发展运行分析



一、中国报刊业发展取得的成就

二、&ldquo;十四五&rdquo;报刊业取得的成就

三、中国报刊行业发行规模分析

四、报刊发行业的总体发展态势

第二节 中国报业发展运行情况分析

一、我国报业发展运行特点分析

二、全媒体时代的报业现状分析

三、中国报业发行及销售情况分析

（一）中国报业发行规模分析

（二）各级报纸出版规模分析

（三）各类报纸出版规模分析

（四）全国报纸总销量

四、中国报纸广告业发展运行分析

（一）报纸分类广告特点分析

（二）中国报纸广告市场概况

（三）报纸广告行业发展特点

（四）报刊广告投放规模分析

（五）报纸媒体投放规模分析

1、报纸广告投放的总体规模

2、各行业报纸媒体广告投放

3、各区域报纸媒体广告投放

五、中国报纸所属行业进出口市场发展分析

六、报纸整体销量下降的原因分析

第三节 中国报刊产业发展存在的问题

一、报刊产业体制改革进度较慢

二、报刊产业竞争过度与无序竞争

三、报刊业同质化严重，定位趋同

四、报刊企业规模较小，实力较弱

五、广告占比大及资本运作能力弱

第四节 中国数字报纸市场发展状况分析

一、数字报纸发展背景

二、数字报纸发展状况



三、数字报纸市场规模

四、数字报纸发展趋势

五、数字报纸收费破局

 

第三章 中国报刊业营销及经营转型策略

第一节 中国报刊企业价格策略分析

一、报纸发行价格策略变化趋势

二、我国报纸涨价具体动因分析

三、报业转型期的发行价格策略

第二节 全媒体时代下报纸的突围之路

一、全媒体时代下报纸经营模式

二、报业有可能的突破路径分析

三、报纸发行企业战略转型分析

第三节 新媒体平台中纸媒的营销策略

一、纸媒产品营销策略分析

二、纸媒营销渠道策略分析

三、纸媒价格和促销策略分析

第四节 中国报业品牌及集团化发展分析

一、报纸品牌经营的重要性分析

二、我国报业品牌经营战略分析

三、报纸品牌发展趋势及其对策

四、中国报业集团化发展现状分析

五、中国报业集团产业化发展探析

六、中国报业集团化发展瓶颈分析

七、新形势下报业集团战略转型分析

 

第四章 中国报刊行业细分市场发展分析

第一节 都市类报刊

一、都市报市场发展现状分析

二、都市报竞争格局及其特点

三、都市报发行市场战略分析

四、都市类报纸竞争策略分析



第二节 时政类报刊

一、时政类报刊的定义及分类

二、时政类报纸销量规模分析

三、时政类报刊改革进程分析

四、时政类报刊市场竞争格局

第三节 生活服务类报刊

一、生活服务类报刊构成分析

二、生活服务类报刊特点分析

三、生活服务类报纸销量规模

四、生活类报纸发行模式创新

第四节 财经类报纸

一、财经类报纸的运营与定位

二、财经类报纸市场竞争格局

三、财经类报纸销量规模分析

四、财经报纸网络化建设分析

第五节 IT类报纸

一、国内IT类报刊广告价值分析

二、IT类报纸零售销量规模分析

三、IT类报纸市场竞争格局分布

四、IT类报纸广告媒体市场分析

第四节 其他类型报纸

一、教辅类报纸发展分析

二、文摘类报纸发展分析

三、党校报刊发展现状分析

四、国内社区报发展现状分析

 

第五章 中国重点城市报刊业市场分析

第一节 华东地区

第二节 华南地区

第三节 华西地区

第四节 华北地区

第五节 华中地区



 

第六章 中国报刊行业竞争状况分析

第一节 中国报刊市场竞争状况分析

一、报刊业市场竞争现状分析

二、报刊业市场竞争格局分析

三、免费报纸的竞争优劣分析

四、新办报纸的市场竞争策略

第二节 中国报纸产业竞争结构分析

一、行政部门的调控力

二、本地报纸的革新力

三、潜在进入者的威胁

四、互补媒体的争抢力

五、供应商讨价还价能力

六、买方市场的购买力

第三节 中国报纸市场竞争策略分析

一、机制创新塑造报纸竞争力

二、报纸市场竞争差异化策略

三、利用视觉感提升报纸竞争力

第四节 中国报刊业品牌竞争策略分析

一、主流报纸品牌竞争策略分析

二、知名期刊品牌竞争策略分析

三、小众报刊品牌竞争策略分析

 

第七章 中国报刊重点企业竞争力分析

第一节 重点报业集团发展分析

一、北京日报报业集团

（一）集团基本简介

（二）集团旗下报纸

（三）集团经营创新

（四）集团战略联盟

二、上海文汇新民联合报业集团

（一）集团基本简介



（二）集团旗下报纸

（三）集团经营创新

（四）集团战略联盟

三、南方报业传媒集团

（一）集团基本简介

（二）集团旗下报纸

（三）集团经营创新

（四）集团战略联盟

四、光明日报报业集团

（一）集团基本简介

（二）集团旗下报纸

（三）集团经营创新

（四）集团战略联盟

五、浙江日报报业集团

（一）集团基本简介

（二）集团旗下报纸

（三）集团经营创新

（四）集团战略联盟

六、厦门日报社

（一）集团基本简介

（二）集团旗下报纸

（三）集团经营创新

（四）集团战略联盟

第二节 都市类报纸

一、广州日报

（一）公司基本情况

（二）报刊发行方式分析

（三）报刊广告关注分析

（四）报刊读者特征分析

（五）企业营销网络分布

二、南方都市报

（一）公司基本情况



（二）报刊发行方式分析

（三）报刊广告关注分析

（四）报刊读者特征分析

（五）企业营销网络分布

三、北京青年报

（一）公司基本情况

（二）报刊发行方式分析

（三）报刊广告关注分析

（四）报刊读者特征分析

（五）企业营销网络分布

四、扬子晚报

（一）公司基本情况

（二）报刊发行方式分析

（三）报刊广告关注分析

（四）报刊读者特征分析

（五）企业营销网络分布

五、新闻晨报

（一）公司基本情况

（二）报刊发行方式分析

（三）报刊广告关注分析

（四）报刊读者特征分析

（五）企业营销网络分布

六、成都商报

（一）公司基本情况

（二）报刊发行方式分析

（三）报刊广告关注分析

（四）报刊读者特征分析

（五）企业营销网络分布

七、新京报

（一）公司基本情况

（二）报刊发行方式分析

（三）报刊广告关注分析



（四）报刊读者特征分析

（五）企业营销网络分布

八、京华时报

（一）公司基本情况

（二）报刊发行方式分析

（三）报刊广告关注分析

（四）报刊读者特征分析

（五）企业营销网络分布

九、华商报

（一）公司基本情况

（二）报刊发行方式分析

（三）报刊广告关注分析

（四）报刊读者特征分析

（五）企业营销网络分布

十、楚天都市报

（一）公司基本情况

（二）报刊发行方式分析

（三）报刊广告关注分析

（四）报刊读者特征分析

（五）企业营销网络分布

第三节 财经类报纸

一、21世纪经济报道

（一）基本情况介绍

（二）报纸经营情况分析

（三）报纸读者人群分析

二、第一财经日报

（一）基本情况介绍

（二）报纸经营情况分析

（三）报纸读者人群分析

三、经济观察报

（一）基本情况介绍

（二）报纸经营情况分析



（三）报纸读者人群分析

四、中国经营报

（一）基本情况介绍

（二）报纸经营情况分析

（三）报纸读者人群分析

五、理财周报

（一）基本情况介绍

（二）报纸经营情况分析

（三）报纸读者人群分析

六、中国证券报

（一）基本情况介绍

（二）报纸经营情况分析

（三）报纸读者人群分析

七、华夏时报

（一）基本情况介绍

（二）报纸经营情况分析

（三）报纸读者人群分析

八、证券时报

（一）基本情况介绍

（二）报纸经营情况分析

（三）报纸读者人群分析

九、证券日报

（一）基本情况介绍

（二）报纸经营情况分析

（三）报纸读者人群分析

十、每日经济新闻

（一）基本情况介绍

（二）报纸经营情况分析

（三）报纸读者人群分析

 

第八章 2022-2028年中国报刊行业发展趋势预测

第一节 中国报刊行业发展趋势分析



一、中国报纸业发展趋势分析

二、报纸发行个性化服务趋势

三、报纸零售发行自办化趋势

四、报纸业报网互动发展趋势

五、都市报的全媒体转型趋势

六、中国期刊业发展趋势分析

第二节 中国报刊行业发展前景分析

一、报刊行业未来发展前景分析

二、报纸嫁接新媒体的前景探析

三、期刊产业蕴藏着巨大的商机

 

第九章 2022-2028年中国报刊行业投资策略探讨

第一节 2022-2028年中国报刊投资环境分析

第二节 2022-2028年中国报刊投资机会分析

一、报刊行业投资有利政策分析

二、报刊行业市场投资机会分析

三、报刊行业市场投资热点分析

四、期刊产业重点投资机会分析

第三节 2022-2028年中国报刊投资风险分析

一、行业政策风险

二、宏观经济风险

三、市场竞争风险（）

四、人员素质风险

五、经营成本上升风险

第四节 2022-2028年中国报刊投资策略分析

一、加快体制改革和制度创新

二、用资本运作战略扩张规模

三、差异化竞争战略增强竞争力

四、多角化经营改善收入结构

五、多元化发展增强企业实力
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