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二、说明、目录、图表目录

        面膜是美容保养品的一种载体，目前粉末调和、高岭土、无纺布、及蚕丝面膜、天丝面

膜、生物纤维面膜、不织布面膜材质的面膜使用十分广泛。超导膜面膜为最新一代创新的技

术。

        有机护肤品的两个级别：&ldquo;有机&rdquo;及&ldquo;认证有机&rdquo;。前者是护肤品

的原材料经过专业机构认可其培育过程符合有机要求，世界主流且知名度较高的三大认证标

准分别是：美国USDA农业部、欧盟ECOCERT、以及英国Soil Association。而后者则代表着目

前有机产品的最高级别。它更需经过更专业严格的检测。有机面膜品牌

         排名   品牌   功效       1   法兰琳卡芦荟清透补水面贴膜   它强大的补水和控油能力。产品富

含库拉索芦荟精华、玫瑰花水，改善皮肤干燥与粗糙现象，平衡肌肤水分，进一步促进营养

吸收，使肌肤清透水润。对于缓解干燥、清洁毛孔紧致粗大的毛孔都有明显的效果，价格也

很实惠~控油祛痘的不二之选，即使是天天敷也不会对皮肤有任何负担！       2   彼得罗清凉香

蕉面膜   这是一款专门针对痘痘、粉刺的面膜哦，如果有严重的痘痘，用它敷一敷，可以消炎

杀菌；毛孔大又有黑头的亲，敷一次效果也会比较显著；同时清除T区多余油脂，预防黑头粉

刺滋生，还可以舒缓淡化暗疮痘印。特别适合混油及油性肌肤，易发痘痘或者正在长痘的肌

肤，它特别添加了药物硫磺成分，能缓解痘痘的炎症。       3   茵芙纱ISPA黏土面膜   它不会像

科颜氏亚马逊白泥面膜上脸那么干，算是一见钟情的清洁面膜了。它的膏体很润滑，在脸上

延展性比较好，里面有细小的颗粒，按摩的时候就能够起到去角质的作用了，味道也比较清

淡，不会刺鼻。       4   D.M.C竹炭清洁冻膜   一款祛痘去粉刺、黑头面膜，敷完以后一颗颗粉

刺、黑头自动原形毕露。一周做一次就够了，夏天可以敷全脸，现在天气还好可以只敷在T区

的位置；如果黑头比较顽固，最好敷25分钟以上，挂掉冻膜之后拿粉刺针压一压，黑头就出

来啦。       5   DR.WU杏仁酸亮白焕肤面膜   这是台湾护肤教父的品牌，也是天王嫂昆凌的御用

品牌哦~这款面膜真的非常的轻薄，敷上去感觉很舒服，而且换季的时候敏感肌也可以使用。

此款面膜含有杏仁酸浓度为6%，杏仁酸对于痘痘、痘印等都有比较显著的效果，但是会有消

费者反映有脱皮的现象。       6   Aesop伊索甘菊去瑕面膜   适合全年每个季节使用的甘菊去瑕

面膜，能抑制和缩小轻微程度的粉刺。蕴含从洋甘菊萃取出来的活性成分，具有消炎的作用

，即使是在非常干燥的冬季都可以使用。成分天然，敏感肌、痘痘肌什么的都可以放心的用

，我个人是极力推荐这款面膜，对于祛痘的效果真的很好。       7   嘉娜宝肌美精绿茶精华祛痘

面膜   喜欢日系的妹纸肯定知道这款宝贝，肌美精这一系列的面膜在明星、模特圈的流行度非

常高。该品牌有很多款，每一款都很有针对性。这款绿茶的就是专门针对痘痘肌的，含有大

量的维生素C和绿色保湿成分，不仅仅能够美白，保湿，还能控油从而抑制痘痘的生成       8   



悦木之源泥娃娃活性炭面膜   长痘痘主要是毛孔不干净，油水不平衡，而泥娃娃主打深层洁净

毛孔功效，活性炭成分能够有效清洁毛孔中的脏污，清理毛孔中的阻塞物。并且气味清新，

内含丰富的活性炭，如同一块吸铁石，能吸收毛孔内的污垢，油脂，深层洁净。把沉积在里

面的废物统统吸出来，做完之后黑头白头全部byebye咯~       9   lush薄荷面膜   作为lush家的当

家产品，销量稳居lush家前三名!味道清新，薄荷味很浓，使用感觉很舒爽。打开就能闻到冰

霜的薄荷味，放在冰箱里冰了之后拿出来用那感觉，真是爽的不要不要的~泥很有颗粒感，比

较难推。。带点磨砂作用，所以小编建议一周一次就可以了。敷一会儿脸就很滑很嫩，毛孔

有缩小，黑头也少了些。作为清洁类的面膜，他调节水油平衡的作用就像毛孔的吸尘器一样

，把脏东西都清理出来了，这样痘痘粉刺就不会来烦你啦！   数据来源：公开资料整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国有机面膜行业前景展望与投资战略研究报告》共十

六章。首先介绍了中国有机面膜行业市场发展环境、有机面膜整体运行态势等，接着分析了

中国有机面膜行业市场运行的现状，然后介绍了有机面膜市场竞争格局。随后，报告对有机

面膜做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国有机面膜行业发展趋势与投资预测。您若

想对有机面膜产业有个系统的了解或者想投资中国有机面膜行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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