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二、说明、目录、图表目录

        电梯是指服务于建筑物内若干特定的楼层，其轿厢运行在至少两列垂直于水平面或与铅

垂线倾斜角小于15&deg;的刚性轨道运动的永久运输设备。也有台阶式，踏步板装在履带上连

续运行，俗称自动扶梯或自动人行道。服务于规定楼层的固定式升降设备。垂直升降电梯具

有一个轿厢，运行在至少两列垂直的或倾斜角小于15&deg;的刚性导轨之间。轿厢尺寸与结构

形式便于乘客出入或装卸货物。        我国城镇化水平和老龄化水平都在不断提高，2019年城镇

人口达到8.3亿，城镇化率达到59.58%；我国60岁以上人口达到2.49亿人，老龄人口比例达

到17.9%。并且，我国城镇化率和老龄化率还有进一步增加的趋势；城镇化不断提高使得土地

资源有限条件下房屋建筑不断纵向发展，老龄化程度的攀升激发了各建筑的电梯配套需求，

二者都是推动电梯行业发展的主动力。2011-2018年中国城镇化水平及老龄化情况走势        从

我国2011-2019年中国房地产建设情况来看，房地产开发投资额在逐年增加，2019年达12.03万

亿元，同比增加9.53%；房屋施工面积也在逐年增加，2019年达82.23亿平方米，同比增

加5.22%；可见，我国房地产行业的建设进程在不断向前推进。2011-2019年中国房地产建设情

况        2019年2月，住建局发布《住宅项目规范（征求意见稿）》，对新建住宅建筑的电梯设

置提出了明确要求：四层及四层以上住宅建筑，或住户入口层楼面距室外设计地面的高度超

过9m的新建住宅建筑应设电梯，且应在设有户门和公共走廊的每层设站；十二层及十二层以

上的住宅建筑，每个居住单元设置电梯不应少于2台。《非住宅类居住建筑项目规范（征求意

见稿）》也对各类建筑项目的电梯配备提出了相应的要求。        中企顾问网发布的

《2022-2028年中国电梯行业前景展望与市场年度调研报告》共十六章。首先介绍了中国电梯

行业市场发展环境、电梯整体运行态势等，接着分析了中国电梯行业市场运行的现状，然后

介绍了电梯市场竞争格局。随后，报告对电梯做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国

电梯行业发展趋势与投资预测。您若想对电梯产业有个系统的了解或者想投资中国电梯行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署

，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分

行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业

统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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五、2022-2028年电梯同业竞争风险及控制策略

六、2022-2028年电梯行业其他风险及控制策略

 

第十六章电梯行业投资战略研究

第.一节电梯行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略



七、竞争战略规划

第二节对我国电梯品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、电梯实施品牌战略的意义

三、电梯企业品牌的现状分析

四、我国电梯企业的品牌战略

五、电梯品牌战略管理的策略

第三节2022-2028年电梯行业投资战略研究

一、2019年装备制造行业投资战略

二、2019年我国电梯企业投资战略

三、2022-2028年电梯行业投资战略

四、2022-2028年细分行业投资战略

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202110/242403.html

http://www.cction.com/report/202110/242403.html

